Hindistan Pazarina iliskin Bilgiler

Hindistan diinyanin ikinci en kalabalik niifusuna ve besinci biylik ekonomisine sahiptir. Hindistan ile
ekonomik ve ticari iliskilerimizin cesitlendirilerek gelistirilmesi bu Ulkeye yonelik politikamizin
dncelikleri arasinda yer almaktadir. iki llke Hikiimetleri tarafindan evvelce 10 milyar Dolar olarak
belirlenen ticaret hacmi hedefi 2022 yilinda asilarak 12 milyar Dolar’in izerine ¢ikmistir.

Derin tarihi ve kilturel baglarimizin bulundugu Haydarabad, Hindistan’in silikon vadisi olarak
anilmaktadir. Sehirde IT, yazilim, bioteknoloji, tip, hava-uzay ve savunma firmalarina ev sahipligi yapan
40’dan fazla teknoloji parki bulunmakta olup, mevcut parklarin genislemesi ve yenileri icin bircok insaat
¢alismasinin devam ettigi de goze carpmaktadir. Haydarabad IT alaninda Google, Amazon, Microsoft;
yasam bilimleri alaninda Novartis, Dr. Reddy’s, GSK, Genome; havacilik ve savunma alaninda Boeing,
Collins Aerospace, Lockheed Martin; elektronik alaninda da Intel, Nvidia, Oneplus, Radiant, Qualcom
gibi kiresel firmalarin diinyadaki en biiylik ya da ikinci bliyik kampduslerine ev sahipligi yapmaktadir.

Haydarabad ayrica inovasyon/startup konusunda da tlkede lider konumundadir. Sehrin en kapsamli
inovasyon merkezi ve ekosistem etkinlestiricisi olan T-Hub (Technology Hub) ayni zamanda diinyanin en
blyilk inovasyon/startup merkezidir. Sekiz yildir hizmet veren ve yeni kampisii 2022’de agilan T-Hub’in
6M (mentors, market, motivation, manpower, money, methodologies) ve 2P (partnership & policy
advisory) konularinda merkezi bir rol oynadigl ifade edilmektedir. T-Hub’da ayrica ilerleyen
inovasyon/startup’larin prototiplerinin Gretildigi bir tesis de (T-Works) bulunmaktadir.

Hindistan, hizh blytmesi, blylik ntfusu, gicli ahm glicliyle Glkemiz icin oldukca genis bir pazardir.
Ancak, boylesine genis bir pazara karsin ticaret agigini bugline degin kapatmamiz maalesef mimkiin
olamamistir. Halbuki, sadece Haydarabad’'in baskenti oldugu Telangana eyaletinden bile Ulkemiz
Grlnlerine yonelik buyuk ilgi bulunmaktadir.

Temas icinde oldugumuz is cevreleri, basta Cin olmak Uzere diger Asya llkelerinden ithal ettikleri
Urlnlerin disik kalitesinden, Avrupa (lkelerinden ve ABD’den ithal ettikleri Girlinlerin de pahaliligindan
sikayet etmekte; bu noktada, iyi kalitede ve daha hesapli olan Tirk Urtinlerinin Hindistan piyasasinda
daha gicli bir konum elde edebilecegini ifade etmektedirler. Hindistan’in kendine 6zgii yerel sartlari ve
i¢c dinamikleri bulunmaktadir. Basta Batili firmalar olmak Uzere, Hindistan pazarina girmek isteyen
yabanci firmalar bu ilkede kendi isimleriyle magazalar (flagship stores) agmakta, bdylece piyasadaki
gorindrliklerini artirmakta, piyasadan olumlu tepkiler aldiktan sonra da gerekirse yerel ortaklarla
birlikte fabrikalar/tretim tesisleri kurmaktadirlar. Turk triinleri ise, portféylerinde belki de onlarca triin
bulunan distribUtérler araciligiyla bu pazarda yer edinmeye calismakta; magazalar ve/veya Uretim
tesisleri kurmamakta; boylece satislari yerel distribitérlerin / bayilerin performansina bagimli
kalmaktadir.

Dolayislyla, Hindistan piyasasinda saglam bir yer edinmek isteyen firmalarimizin yerel ortaklarla birlikte
lokalize olmalarinin yararh olacagi disliniilmektedir. Boylece sadece Hindistan pazarina degil, bélge
tlkelerine de daha kisa yoldan ulasmalari miimkiin olabilecektir. Ote yandan, Hint is insanlarinin da
uluslararasilasma ve diinya pazarlarina girme adina, cesitli franchise/ortaklik modelleri cercevesinde
yurtdisinda biylk yatirimlara imza attiklari da gortilmektedir. Hintli is insanlari icin know-how edinmek
onemli olup, Turk firmalariyla bu noktada ciddi isbirliklerine girebilecekleri, Ulkemize yatirm
yapabilecekleri ve hatta Hint diasporasinin da olumlu etkisiyle lgiinci llke pazarlarina ¢ok daha fazla
giris imkanlari sunabilecekleri dislintilmektedir.



