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HAZIRGIYiM & KONFEKSIYON
SEKTORU ACISINDAN
ABD

|. ABD HAKKINDA GENEL B ILGILER

YuzOlcimi bakimindan dinyanin dgunct buayuk tlkesi olan ABD, ayni
zamanda dunyanin en buyuk ekonomisi ve en biyuk pazardir. ABD, 3,9
trilyon dolara ulasan dis ticaret hacmi ile battn tlkeler icin 6nemli bir dig ticaret
ortagi konumundadir. Ithalat hacmi disunilduginde uluslararasi pazarlar
arasindaki konumu ve tedarik¢i Ulkeler acgisindan o©6nemi daha da
anlagiimaktadir.

ABD, Kuzey Amerika'da Kuzey Atlantik ve Kuzey Pasifik Okyanuslari
arasinda yer almakta olup; kuzeyde Kanada, gineyde Meksika tarafindan
cevrelenmektedir. Ulkenin yiizélcimi 9,826,630 m? olup, bunun 9,161,923
m?si kara, 664.707 m?si ise sularla kaphdir.

Ulkenin toplam kara sinirlari 12,248 km’dir. Bu sinirin 8,893 km'si
Kanada'yla, 3,326 km'si Meksika ve 29 km'si Kiba iledir. Toplam kiyi seridi
19,924 km'dir. Ulkenin en yiksek noktasi Mount McKinley (6,194 m) ve en
alcak noktasi Death Valley (86m)'dir.

Baslica dogal kaynaklari, kémur, bakir, kursun, molibden, fosfat,
uranyum, boksit, altin, demir, civa, nikel, gimuis, tungsten, cinko, petrol ve
dogal gazdir. ABD enerji ithal eden bir Ulkedir. Enerji ithalatinin %80 kadar
blyuk bir b6lumind ham petrol ve petrol trinleri olugturmaktadir.

Demografik Yapi

2015 yili tahmini verilerine gére ABD’nin nifusu, yaklasik 320 milyon
kisidir. Toplam nifusun %14’t 65 yasin Gzerinde, %66’sI 15-64 yas, %20’si ise
0-14 yas arahgindadir. Son yapilan tahminlere gére ABD’de ortalama yasam
suresi kadinlar igin 82, erkekler icin 77 yas civarindadir.

Nufus birosunun tahminlerine gére ABD nufusunun %80’'i beyazlardan
olusmaktadir. Afro-Amerikan siyah nifusu %13, Asyali nifusu ise %4'tir.
Ispanyol ve Latin kokenli niifusunun ise %14 oldugu gorilmektedir. Toplam
nifusun %80’inden fazlasi kentlerde yasamaktadir.



ABD’de yabanci tlke dogumlu 38 milyonun tzerinde kisi yagsamaktadir.
Ulke, dinyanin en kalaballk 5inci Ispanyolca konusan nifusunu
barindirmaktadir. Hispanik goé¢cmenlerin daha cok Gulney Bati bdlgesine
yerlestikleri ve bdlgedeki nifusun %25’ini olusturduklari tahmin edilmektedir.

ABD’de onemli yerlesim yerlerinden bazilari; New York, Los Angeles,
Chicago, San Francisco, Houston, Miami ve Philadelphia olup, en kalabalik
eyaletlerin basinda California, Texas, New York, Florida ve Pennsylvania
gelmektedir.

Siyasi ve Idari Yapi

Amerika Birlesik Devletleri 50 eyalete ayrilmis, federal ve anayasal
demokrasiye dayal bir Cumhuriyet'tir. Kuvvetler ayrihdi ilkesini benimsemis
olan ABD’de, yuritme kuvveti Baskan'da, yasama kuvveti ise Kongre'dedir.
ABD Baskani, vydrutmenin basgi olarak Federal Hukimet kurum ve
kuruluslarina yonelik politikalari belirler ve yurttilmesini saglar. Federal sistem
uyarinca federal yonetim ile icigslerinde serbest olan eyalet ydnetimlerinin
gorev, yetki ve sorumluluklari Anayasa’da tanimlanmistir.

Kongre, iki alt organdan olugsmaktadir: Her iki yilda bir yeniden secime
tabi olan 435 uyeli Temsilciler Meclisi ve her iki yilda bir Ggte biri yenilenen 100
dyeli Senato vardir. ABD’'de mevcut iki buyuk siyasi partiden Cumhuriyetgi
Parti daha cok muhafazakar kesimi temsil ederken, Demokrat Parti ise
liberalleri temsil etmektedir.

ABD Anayasasl, dis ticareti dizenleme konusunda esas olarak
Kongre'yi yetkilendirmis olsa da, Bagkan'in da dis ticaret alaninda yetkileri
mevcuttur. 2015 yili Haziran ayinin sonunda Kongre'de kabul edilen ‘Fast
Track Bill ve ‘Trade Promotion Authority’ yasalar ile Bagkan'in dig ticaret
alaninda yetkileri artiriimisgtir.

Temel Gostergeler

Kiresel bazda son vyillarda etkili olan ekonomik krizlerin biraktigi
olumsuz etkilere ragmen ABD, dinyanin en énemli ekonomisi olmaya devam
etmektedir. ABD ekonomisinde, 06zellikle organik kimyasallar, bilgisayar,
ucaklar, motorlu aracglar, transistorler ve telekomiunikasyon ekipmanlari,
otomobil ve ila¢ gibi sektorler guclu sektorler olarak 6ne ¢ikmaktadir. 2015 yilh
tahmini verileri ile 320 milyona ulagsan nufusu ve 17 trilyon dolari asan
GSYiH'si ile ABD, dev bir ekonomik ve ticari giic konumundadir.

Asagida yeralan temel ekonomik ve demografik gostergeler, diinyanin
en buydk ekonomisi olma 6zelligini koruyan ABD’nin gucini ortaya
koymaktadir:



Basgkenti
Yuzolgimu
Nufusu

Ortalama Ya sam Suresi
Para Birimi

GSYH (s.a.p.)

GSYH Artis Orani

Kisi Basina Milli Gelir
Issizlik Orani

Isguicti Sayisi

Sektorlere Goére GSMH

Sektorlere Gore Istihdam

ihracat
ithalat
Karayollari

Demiryollari

Washington D.C.
9,826,630 km?

320 milyon (2015 tahmini)
79 (erkekler:77 kadinlar:82)

ABD Dolari ($)
17 trilyon $ (2014)
% 3 (2014 tahmini)
53 bin $ (2014)

% 5,6 (2014)

158 milyon (2014)

Tarrm % 1
Sanayi % 20
Hizmet % 79

Tarim ve ormancilik %1

Imalat, maden, tagsimacilik %20
Yonetici ve teknik eleman %37
Satis ve biro %24

Diger hizmetler %17

1,58 trilyon $ (2014)
2,33 trilyon $ (2014)
6,506,204 km

224,792 km



Ekonomi

Dinyanin en buyiuk ekonomisi ABD'de 2014 yilinin ikinci yarisinda
yasanan hizli buyime, yeni yilin ilk ceyrek doneminde yerini kismen
yavaslamaya birakmisken, Fed’in faiz artinmlarini kademeli bir sekilde
yapmasi beklenmekte ve piyasada ilk faiz artirrminin bu yilin son c¢eyrek
doneminde ama ‘kademeli’ olarak gerceklesecegi agirhkh olarak tahmin
edilmektedir. ABD Merkez Bankasi (Fed) Baskani Janet Yellen, ABD
Senatosu Bankacilik Komitesi 6ninde yapti§i sunumda, ekonominin yilin
geri kalaninda iyilesecegini belirterek, “Faiz artirnmi igin sartlar uygun”
mesajl vermis olmasina karsin, Fed’in faiz artirrminda ¢ok acele etmeyecegi
de degerlendirilmektedir.

Ekonomik buylime ve istikrar anlaminda 2014 yili genelinde AB’den
daha olumlu bir tablo ¢izen ABD ekonomisinde 4. ¢ceyrek donem buylmesi
% 2,2 olurken, 2015 yilinin ilk ceyrek doneminde ise ekonomi % 0,2
oraninda daralmistir. Bu donemde ekonominin daralmasinda gtgcli dolar
nedeniyle ihracatin olumsuz etkilenmesinin yani sira ayni donemde Bati
Sahili limanlarinda (West Coast) yasanan grev ile sert gecen kis kosullarinin
da genel ekonomiyi ve dolayisiyla ihracati olumsuz yonde etkiledidi
belirtiimektedir.

ABD genelinde ikinci ceyrek dénemde ekonominin seyrine iligkin
aciklanan veriler ise karisik sinyaller vermektedir. Yilin 3. ¢ceyrek donemine
iligkin 6ncl gostergeler nispeten olumlu olup, bu ceyrek donem blytime
oraninin % 3’e yaklasabilecegdi 6ngorilmektedir.

Ulke genelinde gida disi perakende satiglarinda 2015 yili Ocak-Haziran
doneminde gecen yila gore % 1,1 artis gerceklestigi aciklanmistir. ABD
genelinde hazirgiyim ve aksesuar ile ayakkabi perakende satiglarinda ise
ayni donemde gecen yila gore % 2,3 artis kaydedilmisgtir.

Ote yandan, ABD genelinde 2015 yilinin Nisan ayinda % 5,4 seviyesinde
olan issizlik orani, Mayis ayinda % 5,5’e yikselirken, Haziran'da ise % 5,3’e
gerilemistir. Boylelikle ABD’de igsizlik orani 2008 yili Nisan ayindan beri en
dusuk seviyelerine gerilemis bulunmaktadir.

ABD’nin guncel dis ticaret verilerine gore ulkenin mal ihracati 2015 yili
Ocak-Mayis doneminde bir dnceki yila gore % 5,1 duserek 639,8 milyar
dolar olarak gerceklesirken, ayni dénemde mal ithalati ise % 3,5 dususle
950,6 milyar dolara gerilemistir. Bu donemde ABD’nin mallar bazinda dis
ticaret acigi ise % 0,1 artisla 310,8 milyar dolar olarak kaydedilmistir.



Dis Ticaret Politikasi

ithalat ve ihracat buyiklugu acisindan diinya ticaretinde ilk sirada yer
alan ABD, bu o6zelligi ile bir dis ticaret devidir. 2013 yili itibariyla 1,6 trilyon
dolarlik ihracati ve 2,3 trilyon dolarlik ithalati bulunmaktadir. Dinya hizmet
ticaretinde lider konuma sahip olan ABD’nin dis ticaret acigr 6zellikle mal
ticaretindeki aciktan kaynaklanmaktadir.

ABD ihracatcilar icin en buyuk pazar ve ithalatcilar icinse en buyuk
tedarik merkezi olarak gosterilen en 6nemli llkelerden biri Kanada'dir. ABD,
Kanada ve Meksika arasinda imzalanan Amerika Serbest Ticaret Antlagmasi
(NAFTA) Ocak 1994'te vydururluge girmistir. NAFTA'yla birlikte Meksika,
ABD’nin dig ticaret ortaklari icerisinde dnemli bir siralamaya sahip olmus ve
ihracatta en buyik ikinci pazar olurken, ithalatta ise en blyik G¢tinct tedarikci
konumuna gelmistir.

ABD Anayasasi, dis ticareti dizenleme konusunda esas olarak
Kongre'yi yetkilendirmis olsa da, Bagkan'in da dis ticaret alaninda yetkileri
mevcuttur. 2015 yili Haziran ayinin sonunda Kongre'de kabul edilen ‘Fast
Track Bill ve ‘Trade Promotion Authority’ yasalar ile Bagkan'in dig ticaret
alaninda yetkileri artirilmigtir.

ABD sanayii, artan ithalat ve maliyet avantaji nedeniyle uretim
merkezlerinin diger ulkelere kaydirilmasi sonucu, son yillarda giderek artan bir
rekabetle karsilagsmis ve 6zellikle bazi trinlerde diinya ile rekabet avantajini
kaybetmistir. Diinya Ticaret Orgutii (DTO) Doha Turu kapsaminda cok tarafli
bir anlasma imzalanamamig olmasi ve ABD yerel sanayisinin yasadigi rekabet
zorluklari, ABD'yi ikili ve cok tarafli olmak Uzere cesitli tercihli ticaret
anlasmalari yapma yoluna itmistir. ABD, bu sayede hem i¢ pazarini korumak
hem de maliyeti disik hammadde ve aramadde tedarik ederek ihracatta
rekabetciligini arttirabilmeyi hedeflemektedir.

ABD’nin, dis ticaret politikasinda nispeten daha az liberal oldugu ve
Ozellikle belirli Grinlerde yuksek gumrtk vergileri ile yerli sanayisini korudugu
dusundldugiande, bu Ulke ile imzalanan serbest ticaret anlagmalari veya tercihli
ticaret anlagmalar, ticaret ortaklari icin ihracatta ©Onemli bir avantaja
donusmektedir. Dolayisiyla, ABD’nin dis ticaretinde serbest ticaret anlagmalari
ve bolgesel tercihli anlagmalari imzalanan ulkeler, buylk olctide etkili
olmaktadirlar.

ABD, imzaladidi serbest ticaret anlagmalari ve tercihli ticaret anlagsmalari
ile ticaret ortaklarina pazara girme acisindan bazi kolayliklar ve avantajlar
saglarken, bu ulkelerin pazarlarina girebilmek icin dnemli tavizler elde etmeye
calismaktadir. ABD, bu anlagsmalar vasitasiyla kendi ekonomi ve ticaret
politikalarinin diinya capinda kabul gdérmesi ve benimsenmesi icin caba
harcamaktadir.



ABD, DTO platformunda ve ikili ve bolgesel ticaret iligkilerinde serbest
ticaret politikalarini ve dinya ticaretinin liberallesmesini savunmasina ve
geleneksel olarak ticarette korumacilik politikalarina karsi durmasina karsin,
ulusal ticaret politikalarinda her dénemde ulusal yerli sanayisini korumaya
oncelik vermektedir.

Bu cercevede, ABD’li firmalarin Gretimlerini yurtdisinda daha avantajli
ulkelere kaydirmasi surecinin kontrollii ve yerel sanayiye zarar vermeyecek
sekilde yurutulmesine 6zen gosterilmektedir.

Kiresel ekonomik krizin derinlestigi son yillarda ise ABD, artan issizlik
ve gerileyen tuketici guveni karsgisinda, yerli Uretimin arttiriimasina 6ncelik
verme egilimine girmistir. Bu stirecte ABD ekonomi yonetimi, yurtici Gretimin ve
istihdamin arttirlmasina yonelik tesvik edici politikalar uygulamaya
yonelmiglerdir.

DTO Doha Turu Mizakerelerinin sonu¢ vermemesi, bircok gigli
ekonomi gibi ABD'’yi de serbest ticaret anlasmalari imzalayarak pazara giris
imkanlarini iyilestirme politikasina yoneltmistir. Dolayisiyla, ABD’nin imzaladigi
serbest ticaret anlagsmalarinin sayisinin 2000'li yillarla birlikte artisa gectigi ve
Ozellikle son 6 - 7 yil icinde dnemli 6lgtide arttigi gérulmektedir.

Ote yandan, ABD, sadece ticaret alaninda degil, yatinm alaninda da
bircok Ulke ile cesitli tercihli anlasmalar imzalamaktadir. ABD, vyatirim
ortaminin iyilestiriimesini ve sermaye akisinin kolaylastiriimasini dis ticaret
politikasinda ©6nemli bir enstriman olarak kabul etmekte ve imzaladigi
anlasmalarda bu alana yonelik de 6nemli diizenlemeler yapmaktadir.

ABD, ayrica, nitelikli sanayi bolgeleri uygulamalari ile hedefledigi
tlkelerin ekonomik kalkinmasina yardimci olmakta ve kendi yerel sanayisinin
de bu sirece dahil olarak rekabetciligini kaybetmemesini saglamayi
hedeflemektedir. Bilindigi tzere, ABD'nin diger ulkelerde geligtirdigi nitelikli
sanayi bolgelerinde dretilen drunlerde, belirli oranda ABD menseli hammadde
veya aramadde kullaniimasi halinde bu drtinlerin ABD’ye gumruk vergisiz ihrag
edilmesi mumkuin olabilmektedir.

ABD, tekstil ve konfeksiyon sektorlerinde guclu bir yerel sanayiye sahip
olmasina karsin, bu drinlerde 6nemli o6lclide ithalat da yapmaktadir.
Dolayisiyla, dinyanin en buyuk ithalat¢i Ulkesi olan ABD ile yapilan tercihli
anlasmalar, ABD'nin o06zellikle tekstil ve konfeksiyon drinlerinde gumrik
vergilerinin nispeten yiuksek olmasi nedeniyle, bu pazarda énemli bir avantaja
donusmektedir.

Ancak, kuresel ticarette kotalarin kaldirilmasiyla birlikte Cin ve diger
Asya Uulkelerinin elde ettikleri maliyet odakli rekabet avantaji, ABD ile
imzalanan tercihli anlagsmalari dahi bu pazarda erozyona ugratabilecek



niteliktedir. Tekstil ve konfeksiyon ticaretinde kotalarin kaldiriimasiyla birlikte,
dusuk fiyath tretim yapan ulkelerin ABD pazarindaki paylarinin bu pazarda
tercihli pazara giris imkanlarina sahip komsu Ulkelere gore daha hizli
yukselmesi dikkat cekmektedir.

Bu durumun o6ncelikli nedeni olarak, ABD tlketici tercihlerinin kalite
yerine fiyat unsurunu dikkate alacak yonde degismesi, ABD’nin buyuk bir
pazar olmasi nedeniyle buyik o6lgekli Gretimlerin maliyet avantaji saglamasi ve
tercihli ticaret anlagmasi imzalanan 0zellikle komsu Ulkelerin rekabetci bir
tekstil ve konfeksiyon sanayilerinin olmamasi olarak siralanabilir.

ABD pazarinda Turk tekstil sektori rekabetciligini arttirmasina karsin,

hazir giyim ve konfeksiyon sektorl, Ozellikle 2005 vyilinda kotalarin
kaldiriimasiyla birlikte 6nemli bir rekabet kaybi1 yasamaktadir.

Serbest Ticaret Anla smalari

ABD’nin halen vydarurlikte olan ikili ve bolgesel serbest ticaret
anlasmalarinin taraf oldugu tlkeler ve yururluge giris tarihleri asagidaki gibidir:

* Kuzey Amerika STA (NAFTA — Kanada ve Meksika) — 1 Ocak 1994
+ lsrail STA —1996
e Singapur STA — 1 Ocak 2004

«  Sili STA -1 Ocak 2004

e Dominik Cumhuriyeti — Orta Amerika (Kosta Rika, El Salvador, Dominik
Cumhuriyeti, Guatemala, Honduras ve Nikaragua) STA (CAFTA-DR) — 5
Agustos 2004

* Avustralya STA — 1 Ocak 2005

¢ Fas STA — 1 Ocak 2006

* Bahreyn STA — 11 Ocak 2006

« Panama STA — 28 Haziran 2007

¢ Umman STA — 1 Ocak 2009

* Peru STA -1 Subat 2009

e Urdiin STA — 1 Ocak 2010



* Guney Kore STA — 15 Mart 2012

* Kolombiya STA — 15 Mayis 2012

Ote yandan diger Trans-Pasifik Ulkeleri (Avustralya, Kanada, Sili,
Japonya, Bruney, Malezya, Meksika, Yeni Zelanda, Peru, Singapur, Vietham)
ve cesitli Ulkelerle serbest ticaret anlagsmasi imzalamaya yonelik miuzakereler
devam etmektedir.

Ayrica ABD ile AB arasinda STA imzalanmasina yonelik gériusmeler
(Transatlantik Ticaret ve Yatirim Ortakhdi Anlagsmasi) dikkat cekmektedir. Bu
gelisme, Turkiye ile AB arasinda devam eden gumrik birligi dikkate
alindiginda, Turkiye’'nin dahil edilmeden AB ile ABD arasinda imzalanacak bir
STA'nin  ulkemiz ihracatt acgisindan olumsuz sonuglar doguracagi
gorulmektedir.

ABD’nin imzaladigi veya miuzakere ettigi serbest ticaret anlasmalari
hakkinda detayh bilgiye, ABD Ticaret Temsilciligi'nin http://www.ustr.gov/trade-
agreements/free-trade-agreements adresinden ulasiimasi mumkunddir.

Ticaret ve Yatinrm Anla smalari

ABD, serbest ticaret anlasmalarinin yanisira ticaret ve yatirim anlagmasi
imzalayarak, ticaretin yani sira yatirnm konularinda da ucgluncu Ulkelerle
iligkilerini gelistirmeye yonelik dizenlemeler getirmektedir. Bu tip anlasmalarin
bazilarinda ABD, gumrik tarifelerinin tek tarafli indirilmesine yonelik tercihli
ticaret imtiyazlari verilebilmektedir.

ABD, ticaret konularini icermeyen ve sadece yatirim konularinda
dizenleme getiren yatirnm anlasmalari da imzalamaktadir. Turkiye'nin de
aralarinda oldugu birgok tlke ile bu tip anlasmalar imzalanmistir.

ABD Pazarinin Ozellikleri

ithalat hacmi ile dunyanin en buyik pazar olan ABD'ye ihracatta,
uygulanacak stratejinin ¢ok iyi belirlenmesi ve pazar arastirmasinin da en ince
detayina kadar derinlesgtirimesi gerekmektedir. ABD pazarina ihracatta
rakiplerin fazla oldugu ve geligsmis bir pazara girildigi unutulmamalidir.

Fuarlara katilim, dagitim zincirinin diger halkalarina ulagsmak icin 6nemli
bir firsattir. ABD pazari rekabete acik olmasi nedeniyle Grin dizayni ve
ambalaj konusunda oldukca hassas davranilmasi gereken bir pazardir.

ABD’de dagitim kanallarinin ilk halkasini biyldk toptanci firmalar
(wholesalers) olusturmaktadir. Bu firmalardan birgogunun isi ithalat ve dagitim



yapmak olup ithal ettikleri mali broker ve/veya alt dagitici firmalar araciligi ile
satmaktadir. Boylece ithal ettikleri mali satan firma ile nihai tiketiciyi karsi
kargiya getirmemekte ve pazarin kontrolini ellerinde tutmaktadirlar. (The
National Association of Wholesaler Distributors: http://www.naw.org)

Pazarin igleyisi farkli oldugu icin ABD’deki firmalarla isbirligi yapmak ya
da Amerikalilarin ¢alisacagi bir ofis kurmak bu pazara giriste alternatif yollar
olarak degerlendirilebilir.

Dogrudan pazarlama veya kendi satis magazanizi/bironuzu acma
olanagi da mevcuttur. Ancak kurulacak firmanin muhasebe kayitlarinin
tutulmasi, vergi ve benzeri hukuki sorumluluklarin yerine getiriimesi icin CPA
olarak adlandirilan Yeminli Mali Musavir ile calismak zorunlulugu vardir.
ABD’de vergi mikellefiyetinin cok agir yaptirimlari bulunmaktadir.

ABD pazarinda basarili olmak igin;

1.) Pazarda tutunabilmek i¢in uzun bir streye ihtiyac olabilecegi yiuksek
bir ihtimal olmasi nedeniyle baslangi¢ maliyetlerinin distk tutulmasi 6énemlidir.
ABD pazarinda uzun dénemli stratejilerin basari getirecedi unutulmamalidir.

2.) Satis soOzlesmesinde belirtilen hususlara titizlikle uyulmasi ve
mevzuat kurallarinin takip edilmesi gerekmektedir.

3.) Dogru pazarlama stratejisi olusturabilmek icin; Urinin pazara
uygunlugu, dagitim kanallari, Amerikan tiketicisinin zevk ve tercihlerinin
degerlendirilmesi gibi konularda bilgi sahibi olmak ¢cok dnemlidir.

Perakende Pazari

ABD perakende pazarinda satis icin pazarlama cok 6nemli bir rol
oynamaktadir. Ureticiler tiiketicilere ulasabilmek icin yiksek reklam faturalari
O0demekten cekinmemektedirler. Magazalarin promosyonlar dizenlemesi de
cok yaygin bir uygulamadir. Fuarlar da ABD’li firmalarin rakiplerini tanidiklari,
bilgi agi olusturduklari, yeni Grdnlerini tanittiklari 6nemli araclardir. (Ulusal
Perakendecilik Federasyonu — National Retail Federation: http://www.nrf.com)

intisas Ma gazalar (Specialty Stores)

ABD’de yaygin zincirler olusturan bu grup icinde, konusunda ¢ok cesitli
drtnler bulunduran magazalar (Bed Bath & Beyond, Linens’'n Things, vb.)
oldugu gibi, daha ziyade konseptleri ve keyifli alisveris ortamlari ile bilinenleri
de (Crate&Barrel, William Sonoma, Pottery Barn, vb.) mevcuttur. Birinci grub
magazalarda “Ozellikli Grinler” yani sira “standart Griinler” de satilabilir; ikinci
grub magazalarda ise agirlikli olarak 06zellikli Grin satiimaktadir. Bircok
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magaza ayni Urinden diger perakendecilere de verilmesini tercih etmezler. Bu
nedenle tasarim noktasinda magazalarla birlikte calisiimasi ve anilan
magazalarin tasarimcilarinin goéruslerinin alinmasi gerekmektedir.

Bu tir magazalara ornek olarak Bed Bath & Beyond, Linens’'n Things,
Crate & Barrel, Cost Plus, Restoration Hardware, Fortunoff gibi magazalar
gosterilebilir.

Katli Ma gazalar (Department Stores)

Bluyuk perakendeciye ve ihtisas magazalarina nazaran pazar pay!l
kaybeden katli magazalar, birlesme yoluyla gi¢ kazanmaya calismaktadir.
Daha yuksek fiyatlh drUnlerin satildigi, markalar arasi yogun rekabetin
yasandigi bu aligveris ortaminda kalite, dizayn ve taninmis marka ile yer
almak gerekmektedir. Kendi markalariyla da (private label) Grin alan kath
magazalar farklilasma ihtiyacinda olduklarindan, 6zel Grin tekliflerine olumlu
yaklagmakta, ancak giderek fiyatlari asagi dogru zorlamaktadirlar. Bu kategori
ile de direkt calismak muimkin oldugu gibi, ABD’li markalar, ABD’de stil
yaratan distribttorler vasitasiyla da satis yapilabilmektedir.

Bu tir magazalara 6rnek olarak Sears, J.C.Penney, Kohl's, Macy’s,
Marshall Field’s, Bloomingdale’s gibi magazalar gosterilebilir.

Pazara Giri g ve Pazarlama

Pazara giriste gumrik uygulamalari belirleyici faktorlerdir. Pazarda,
gumrik tarifelerinin yanisira tarife disi engeller, standartlar, ¢cevre ve insan
sagligina uygun uretilmis trtnler ile etiketleme kurallari Gnem kazanmaktadir.

Gumrik Tarifeleri

ABD’de ithalattan alinan gumrik vergileri; dedere gbére olan gumrik
vergisi (ad valorem), 6zel (spesifik) vergi, kombinasyon vergi olmak Uzere (¢
kategoride toplanmaktadir.

ABD toplam ithalatinin kompozisyonu incelendiginde, ulkeye giren
ithalatin 6nemli bir cogunlugunun gumrik vergisi muafiyeti ya da dusik vergi
oranlarina tabi oldugu gorilmektedir. Ancak, tiketim trtnlerinde diger gelismis
Ulkelere nazaran, yiksek gumrik vergileri mevcuttur.

Tekstil ve konfeksiyon Urlnleri, yiksek gumrik vergisi uygulanan drtn
gruplari arasinda yer almaktadir.
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ABD tarafindan, dguncu Ulkelere uygulanan genel gumrik vergilerinden
farkh olarak, serbest ticaret anlasmasi imzalanan ulkeler ile GTS ulkelerine
tercihli gimruk vergileri uygulanmaktadir.

ABD Uluslararasi Ticaret Komisyonu'nun internet adresinden
(http://www.usitc.gov/tata/hts/bychapter/index.htm) ABD’nin uyguladidi vergi
oranlari ile ilgili bilgiye ulagilabilmektedir.

Tarife Dig1 Engeller

Son yillarda DTO Anlagsmasi cercevesinde gimrik vergilerinde
liberalizasyon sureci baglatilirken, korumacilik ve tarife digi engeller de artma
edilimindedir. Bircok ulke, anti-damping ve anti-siibvansiyon sorusturmalari,
drtinlerin ¢cevre ve insan saghgina uygun olup olmadiginin degerlendirilmesi,
cocuk isci istihdami gibi konularda yeni standartlarla diger Ulkelere tarife disi
engeller uygulamaktadir.

ABD’de standartlari olusturan veya olusturulmasina katki saglayan bir
cok farkli grup bulunmaktadir. Bunlardan bazilari ticari dernekler, bilimsel
dernekler, profesyonel birlikler, teknik organizasyonlar, federal hikimet ve
Ulusal Adalet Enstitist’dir. Bu kadar farkli grubun olusturdugu standart turleri
de farkl olmaktadir. ABD’de uygulanan standart tirleri, performans ve tasarim
standartlari, gonulli mutabakat standartlari, savunma standartlari, de facto
standartlar, sanayi standartlari, federal standartlar ve uluslararasi
standartlardir. ABD’de sadece gonulli standart treten 600’den fazla kurulus
bulunmaktadir. Hukimet diginda standart Ureten en buyik grup ticari
dernekler olup, savunma standartlari Savunma Bakanhdl tarafindan
olusturulmaktadir. Sayilari cok az da olsa kendi bagina standart yaratma pazar
gucine sahip firmalar da bulunmaktadir.

Giderek artan toplumsal duyarlihik ve aktivistlerin baskilari sonucu,
ABD’deki bagimsiz denetim kuruluslarn tarafindan uygulanmak tzere faaliyet
kurallari ve denetim sistemleri gelistirilmigtir. ABD’de bu konuda ortaya ¢ikan
Uc buyuk insiyatif olarak, Adil Calisma Dernegi (The Fair Labor Association -
FLA), Sosyal Sorumluluk (Social Accountability International - SAI) ve Global
Sorumlulukla Giyim Uretimi (The Worldwide Responsible Apparel Production -
WRAP) sertifikasyon programlari gosterilebilir.

ABD Pazarinda Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar
Dinya’nin en bilyik pazart olan ABD’nin sundugu firsatlardan

yararlanabilmek icin, pazarin temel 6zelliklerini bilmek ve ona goére stratejiler
gelistirmek gerekmektedir. Pazarin bazi temel 6zellikleri soyledir;
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. ABD’nin ekonomik buydkliglu dlkemiz acisindan son derece
onemli firsatlari icinde barindirmaktadir.

. ABD pazari, belirgin bir pazar dagilmina ve bu dagilima goére
cesitlenen yaygin satis agina sabhiptir.

. ABD pazari son derece cetin rekabet kosullari bulunan bir
pazardir. Sdrekli alternatifinin yaratilmasi nedeniyle, yakindan izlenmesi
gereken bir pazar yapisi vardir.

. Perakende dagitim kanallari ¢ok cesitlilik gostermektedir (Buyuk
Perakendeciler, Ihtisas Magazalari, Katl Magazalar vb).

. Intisaslasmis, dinamikleri oturmus ve olabildigince detayda
anlasiimasi gereken bir yapisi bulunmaktadir.

. Tuketiciler, kalite sorunlari, hizmet aksamasi ve istikrarsizlik gibi
konularda son derece hizli tepki vermektedir.

. Pazarda satis ve pazarlama alanlarinda uzun vadeli politikalar
uretilmelidir.

Birey odakli, kisisel inisiyatif ve basariya énem veren bir kiltire sahip
olan Amerikalilar, disaridan gelen bilgiye kargi da biraz kapali olmakla beraber
dustincelerini pek saklamayan durust bir yapiya sahiptirler. Konunun etrafinda
dolagsmaktan hoslanmazlar ve dogrudan konuya girerler. Dolayisiyla Amerikal
bir is adami eger is konusunda olumsuz dusunuyorsa "Hayir" cevabini
vermekten ¢cekinmez.

Is goriismeleri son derecede hizli bir tempoyla yiriimektedir. ABD is
kultirinde *“vakit nakittir” kavrami ¢ok ciddi bir sekilde takip edilmektedir.
Amerikallar gorasttkleri isadamlarinin farkl kulttrlerden olduklarinin cogu kez
farkina bile varmazlar. is her zaman icin on plandadir. Toplantilari problem-
¢cbzme mantigi icinde ydrutarler ve "ver-al" taktigini uygularlar. Goérusmeler
esnasinda hizli ve sonuca odakli bir mantik ydrtten is adamlari, gorismelerde
ttkanma olmasi halinde, ¢6zim olabilecek tim alternatifleri ve secenekleri
ortaya ¢ikarmaya caba sarf eder.

Sirket politikalari bakimindan her konunun kurali olusturulur ve her
seviyedeki uzmanlar da bu kurallara uyarlar. Ulkede is ahlaki son derece
kuvvetlidir. Is gérismelerinde kisisel konularin tartigsiimasindan hoslanmazlar.

ABD, dlunyada is davalarinin en fazla yasandigi tlkelerden birisidir. Her
sektorde ve toplumun her boliminde uzmanlagsmis avukatlara sahiptirler.

ABD'lilerle is yaparken is ortamindaki hiyerarsi, unvanlar ve dereceler
onemli olmakla beraber ofis disinda hi¢c resmi olmayan bir tutum ve samimiyet
sergilemek olagandir. Resmi olmayan ve insani iligkilerde esitlik olan konulara
deger vermektedirler. Bu yltzden karsidaki kisiyi rahatlatmak icin statl
kavramini ortadan kaldirma egilimi icerisindedirler.
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Amerikalilar karmagik goértismeleri safhalara bdlerek yuriturler. Konulari
ayirirlar ve belli bir zaman dilimi icerisinde tek bir konuyu iglerler. Goriigsme ve
randevulara zamaninda gitmek ¢ok onemlidir. Ozellikle buyiik sehirlerde trafik
cok buyuk bir problem yaratmakta ve gecikmelere neden olabilmektedir. Bu
nedenle, Amerika'daki randevulara biraz daha erkenden hazirlanmak ve eger
gecikilecekse, bu durumu karsi tarafa mutlaka bildirmek gerekmektedir.

Amerikan is kudltirinde giyim tarzi  bdolgesel olarak farkliliklar
gostermektedir. Ulkenin bazi kesimlerinde 6zellikle Dogu bdlgesinde herkes
takim elbise giymektedir. Bati kiyilari gibi diger yerlerde ise daha rahat
elbiseler tercih edilmektedir. Ancak ulkenin her tarafinda yonetici olan kigiler
resmi bir bicimde giyinmelidir.

ABD Hazirgiyim Pazarinda Da gitim Kanallar ve Pazarlama

AC Nielsen Danigmanlik firmasinca Turquality projesi cercevesinde
hazirlanan ‘ABD Hazirgiyim Sektérii Pazar Arastirmasi’ raporuna gore,
uzmanlar ABD pazarina girmenin anahtarinin dogru dagitim kanallari oldugu
konusunda hemfikirler. ABD Hazirgiyim pazarina giriste kullanilan kanallar ile
ilgili degerlendirmeler ise soyledir:

. Cok kath magazalar en yiksek pazar varligini saglayan bir cografi
dagilim sunmaktadir. Ust sinif cok katli magazalara yerlestirilen moda trinleri
fark edilmektedir. Cok az marka, isim yapmak i¢in dncesinde bir bagka yerde
bulunmadan kendi satis kanallarini kurmakta basarili olmaktadir. Cok katl
magazalar yeni markalari tanitabilir ve onlara destek olabilir.

. Buyuk perakende magazalari, 6rneg@in Target, Wal-Mart ve Kmart,
aninda cok buyik basari saglama potansiyeline sahiptirler. Bu magazalar, her
an uygun fiyath yeni trtnler arayan bir tiketici kitlesi olusturmus durumdadir.

. Uzman magdazalar, gucli bir marka ve nis bir pazar olusturmayi
basarabilecek firmalar icin iyi bir dagitim kanali secenegidir. Deneyimli bir
profesyoneli (Seven For All Mankind veya Juicy Couture’dan birini) ise almak
markayi tanitmaya yardimci olabilir. Yeni bir firma pazarlama, magazalar agma
ve endustride dogru kisileri tanima (Aracilar bu konuda yardimci olabilir) gibi
seyler icin zaman ayirmalhdir.

. Zincir _magdazalar, o6rnegin JCPenney ve Sears, Turkiye'de
dretilmis Urtnleri magaza markalari altinda sunabilir ve indirimli magazalarin
tzerinde, cok kath magazalarin biraz altinda kalan bir fiyatlandirmayla ulke
genelinde dagitim saglayabilir.

. internet biiylimekte olan bir pazar ve daha geleneksel kanallarda
bulunan giris engellerinin bazilarini kaldirmaktadir. Firmalarin elektronik
medya ile dogrudan tuketiciye, kiresel diinyaya ulasmasini saglamaktadir.

Kullanilan kanal ne olursa olsun hedeflenen tiketicileri ve
perakendecileri, Amerikan pazarlama sistemini ve marka olusturma surecini
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anlamak o©Onemlidir. Marka olusumunun baslangic asamalarinda reklam
mutlaka yapiimaldir.

ABD pazarina girerken agilmasi gereken ti¢c 6nemli engel mevcuttur:

* Rekabet;
* Doygun pazar,
* Yeni ve bilinmeyene kargi genel direng.

Perakendeciler yeni gelenlere destek olmamaktadir. Markalar, pazara
yeni girenlere engel olabilecek perakendecilerle anlasarak alanlarini
korumaktadir. Daha kucuk ve yeni firmalar, buylik markalarla lojistik kapasite
acisindan da rekabet etmek zorundadir (6rnegin; yogun donemlerde kargo
gemisi bulabilmek).

Pazara giris icin avantajli olabilecek belli Griin gruplari mevcut degildir.
Denim pazari doymus durumda olup, tiketiciler tercih ettikleri markalara sadik
kalmaktadir. Ancak bazi uzmanlara gore denim hala pazara Qgiris igin
potansiyel bir firsattir.

Belli bir Griin grubundan cok belli bir tiketici kesimini hedeflemek daha
avantajli olabilir. Bir bagska olasilik da Amerikan yasam tarzindaki akimlari
yakalayan bir tirtin sunmak olabilir.

Ihracatgilar etkin bir pazarlama icin sunlari yapmali:

» Baslica perakendecilerle iligski kurmali;

o Cazip paketler, trin tasarimlari, pazarlama, fiyatlandirma ve reklam
amacl indirimler sunmali;

Magaza ici etkinlikler yaratmali;

Dergilerle ortak tanitimlar yapmali;

Marka firsatlarini arttirmak icin ticaret fuarlarina katiimal;

Pazarda guvenilirlik yaratmali;

Defilelere katiimal;

Unlilerin markasini giymesini saglamaya calismal.

ABD Hazirgiyim Pazarinda Trendler

Dinyanin en buyuk pazari olan ABD, hazirgiyim ve konfeksiyon
sektorinde de tuketilen drdnlerin buyuk bolumund ithal etmekte olup, bu
acidan da dunyanin en o6nemli pazarlarinin basinda gelmektedir. Gincel
verilere gére 2013 yilinda 240 - 260 milyar dolar araliginda 6ngoérulen ABD
hazirgiyim ve konfeksiyon pazarinin, yillik ortalama % 2 biytme oraniyla 2025
yilinda 290 - 310 milyar dolara yukselmesi 6ngortulmektedir.
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ABD’de satilan hazirgiyim ve konfeksiyon trinlerinin % 97 — 98'’inin ithal
drtinlerden olustugu, bu drdnlerin yariya yakininin Cin Halk Cumhuriyeti'nde
uretildigi  kaydedilmektedir. ABD hazirgiyim tiketiminin biyuk olctde ithal
drtinlerden olusmasina ragmen, ABD hazirgiyim sektort halen tlkenin kayda
deger sektorlerinden biri olup, 2,9 milyon Amerikalinin ABD hazirgiyim ve
konfeksiyon sektoriinde calistigr 6ngorilmektedir.

2013 yili verilerine gore, ABD’de kisi basi hazirgiyim ve konfeksiyon
tuketimi  kigi basina yilhk 60 parca drin ve 901 dolar harcamadan
olugsmaktadir.

AC Nielsen Danismanlik firmasinca Turquality projesi cercevesinde
hazirlanan ‘ABD Hazirgiyim Sektorii Pazar Arastirmasi’ raporuna goére
ABD’nin hazir giyim pazarinin bircok buylk avantaji mevcuttur. Baslica
avantajlarindan biri ¢esitli tuketici gruplarini hedefleyen ¢ok sayida farkl satis
kanallarinin bulunmasidir. Konfeksiyon firmalari ve markalar, tim tiketici
gruplarina hitap edebilmek icgin farkh isimler altinda daha genis bir Grin
cesitliligi sunabilmektedir.

ABD pazarini diger Utlke pazarlarindan ayiran yaratici bir bakis acisi
vardir. Oncu fikirler (kumas/malzemeler dahil), teknikler ve teknolojiler
sayesinde hazir giyim, denim ve deri sektdrlerinde daha zengin cesitlilige
sahip bir pazar olugsmaktadir.

Sozkonusu rapora gore hazir giyim, denim ve deri sektdrlerinde énemli
bir satis guctne ve dinyanin en basarili Uretim/perakendeci firmalarindan
bazilarina sahip olan ABD guvenilir bir pazardir. Uzmanlar, Amerikalilarin
dunyadaki tum kultir veya Ulkelerden daha ¢ok hazir giyim kullandigini, bu
nedenle ciro ve gelecekteki firsatlar acisindan ABD'nin cazip bir pazar
oldugunu dustnmektedir.

Ote yandan, ABD konfeksiyon pazarini etkileyen belli ortak sorunlar da
mevcuttur. Uzmanlara gére tim satis kanallarinda Uriinlerin farklilasamama
sorunu ve magaza doygunlugu yayginlasmaktadir. Gorinen o ki ABD,
ihtiyacindan fazlasini ithal etmekte, magaza ve satig noktalarini asir
doldurmakta ve aligverisi yorucu hale getirmektedir.

S6z konusu raporda, ABD’ye suregelen kiresel insan akini ve tuketici
yogunlugu nedeniyle artmakta olan cesitliligin bu pazara girmek isteyen
firmalarca dikkate alinmasi gerektiginin altini cizmektedir. Hazir giyimdeki bu
kiresellesme, ABD'yi zengin koleksiyonlara uygun bir pazar olarak goren
bagka markalarla daha ¢ok rekabet etmeyi gerektirebilir.

Rapora gore ABD’de taklit drinler dahil olmak Gzere ikinci el
konfeksiyonun bir su¢ olarak gorilmesi ABD’yi kendi markalarini korumakta
cok guclu kilmaktadir. Donanimli ve bu pazarin farkinda olan ABD gumrtgu bu
taklitcileri tespit etmektedir. Ancak perakendeciler ¢cogu zaman sattiklari
drtinlerden bazilarinin sahte ya da taklit oldugunun farkinda degildir.
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Il. ABD DIS TICARETI

Yillar itibariyle Genel ihracat ve ithalat

2014 yihinda ABD’nin genel ihracati 1,6 trilyon dolar, genel ithalati ise
2,4 trilyon dolar olarak gerceklesmistir. 2008 yilindan 2014 yilina kadarki yedi
yillik siirecte ABD’nin dis ticaretine iligskin veriler asagidaki tabloda izlenebilir.

Tablodan da gorulecedi lzere 2009 yilinda tim dunyay! etkileyen
kuresel kriz, ABD’nin dis ticaretinin kiicilmesine yol acmistir. 2008 yilina gore
2009 yilinda ABD’nin ihracati %18,7 gerilerken, ithalati da %26 oraninda
ktculmustar.

Kiresel ekonomik krizin etkisini yitirmesiyle 2009'u takip eden yillarda
ABD’nin dis ticareti tekrar eski seviyesini yakalamig ve gecmistir.

2012 yili sonu itibariyle ise ihracattaki artis orani ki¢culmeye baslarken,
2013 yilinda ihracat %2,1 ve 2014 yilinda da %2,8 oraninda artmistir. ithalatta
da benzer bir durum yasanmig, ABD’nin genel ithalati 2013 yilini %0,2
gerileme gorulmisg 2014 yilinda ise %3,4 artig olmustur.

ABD'NIN GENEL DIS TICARETI
Birim 1000 ABD $
YILLAR IHRACAT DE?/isiM ITHALAT DE?/isiM

0 0
2008 1.299.898.877 - 2.164.834.031
2009 1.056.712.078 -18,7 1.601.895.815 -26,0
2010 1.277.109.162 20,9 1.966.496.750 22,8
2011 1.479.730.169 15,9 2.262.585.634 15,1
2012 1.545.565.186 4.4 2.333.805.233 3,1
2013 1.578.001.362 2,1 2.328.328.633 -0,2
2014 1.622.657.461 2,8 2.408.098.712 3,4

Kaynak: Trademap /ITC
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En Cok ihrac Edilen Uriinler

2014 yihinda ABD'nin en fazla ihrag ettigi drtinler Fasil 84 kapsamindaki
nikleer reaktorler, kazanlar, makineler, Fasil 85 kapsamindaki elektrikli
makine ve cihazlar, Fasil 27 kapsamindaki mineral yakitlar, mineral yaglar,
Fasil 87 kapsamindaki motorlu kara tasitlari ile Fasil 88'de yer alan hava ve
uzay tasitlandir.

S6z konusu drinlere iliskin  rakamsal bilgiler asagidaki tabloda
verilmektedir.

ABD'NIN EN COK IHRAC ETTIGI URUNLER
ILK 5 URUN GRUBU / 2014
Birim: 1.000 $
FASIL NO TANIM DEGER $ PAY %

‘84 NUKLEER REAKTORLER, KAZANLAR, MAKINALAR 219.566.232 13,5
‘85 ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR 171.966.197 10,6
‘27 MINERAL YAKITLAR, MINERAL YAGLAR 157.213.437 9,7
‘87 MOTORLU KARA TASITLARI 135.797.903 8,4
‘88 HAVA TASITLARI, UZAY TASITLARI 124.831.567 7,7

TOPLAM 1.622.657.461 100,0

Kaynak: Trademap / ITC

En Cok ithal Edilen Uriinler

ABD’nin en c¢ok ithal ettigi drtnlerin basinda Fasil 27 kapsamindaki
mineral yakitlar gelmektedir.

Fasil 84 kapsamindaki nikleer reaktérler, kazanlar, makineler, Fasil
85'de yer alan elektrikli makine ve cihazlar, Fasil 87 kapsamindaki motorlu
kara tasitlari ile Fasil 90’da yer alan optik aletler, fotograf makinalari, teknik ve
medikal cihazlar diger en fazla ithal edilen drtinler olarak siralanmaktadir.
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ABD'NIN EN COK ITHAL ETTIiGi URUNLER

iLK 5 URUN GRUBU / 2014

Birim: 1.000 $

FASIL NO TANIM DEGER $ PAY %

27 MINERAL YAKITLAR, MINERAL YAGLAR 356.333.303 14,8

'84 NUKLEER REAKTORLER, KAZANLAR, MAKINALAR 330.873.143 13,7

'85 ELEKTRIKLI MAKINA VE CIHAZLAR 319.871.958 13,3

'87 MOTORLU KARA TASITLARI 265.435.770 11,0

90 I(\)/III:E’-IIr)ImIL_?I—LHEAF; L;CR):FSIC;F.(AF MAKINALARI, TEKNIK VE 26.260.602 3.2
TOPLAM 2.408.098.712 100,0

Kaynak: Trademap / ITC

En Cok ihracat Yapilan Ulkeler

2014 il itibariyle ABD’nin  en c¢ok ihracat gerceklestirdigi Ulke
Kanada'dir. Anilan donemde Kanada'ya 312,1 milyar dolarlik ihracat
yapimistir.

Meksika, Cin, Japonya ve Ingiltere, ABD'nin en ¢ok ihracat
gerceklestirdigi diger Ulkeler olarak siralanmaktadir.

ABD’nin en cok ihracat yaptigi ilk 10 tlkeye toplam ihracatin %62,7’si
yonelmis durumdadir.

Turkiye ABD'nin en fazla ihracat yaptigi 26’inci tlkedir. 2014 yilinda
ABD’den Turkiye'ye 2013 yilina gore %3,4 oraninda gerileme ile 11,7 milyar
dolar degerinde ihracat gerceklestirilmigtir. Tarkiye, ABD’nin toplam
ihracatindan %0,7 oraninda pay almaktadir.

En fazla ihracat yapilan 10 Ulkeye iliskin veriler asagidaki tabloda
gorilebilir.
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ABD'NIN EN COK IHRACAT YAPTIGI ULKELER

Birim:1000 $

2013 2014 DEf/{f’M PAY %
KANADA 300.175.625 312.074.955 4,0 19,2
MEKSIKA 226.152.896 240.324.609 6,3 14,8
(;iN 122.016.245 124.023.905 1,6 7,6
JAPONYA 65.142.508 66.962.696 2,8 4,1
INGILTERE 47.346.331 53.849.771 13,7 3,3
ALMANYA 46.944.882 49.110.098 4,6 3,0
GUNEY KORE 41.554.498 44.543.444 7,2 2,7
HOLLANDA 42.652.489 43.661.020 2,4 2,7
BRAZILYA 44.115.969 42.416.473 -3,9 2,6
HONG KONG 42.431.219 40.841.334 -3,7 2,5
iLK 10 ULKE TOPLAMI 978.532.662 1.017.808.305 4,0 62,7
TURKIYE 12.066.554 11.659.792 -34 0,7
DUNYA TOPLAMI 1.578.001.362 1.622.657.461 2,8 100,0

Kaynak: Trademap / ITC

En Cok ithalat Yapilan Ulkeler

2014 yilinda ABD'nin en cok ithalat gerceklestirdigi tlkelerin basinda,

486,2 milyar dolarhk ithalat ile Cin gelmektedir.

Kanada, Meksika, Japonya ve Almanya, ABD’nin ithalatinda 6ne c¢ikan

diger tlkelerdir.

Turkiye, ABD’nin

siralanmaktadir.

fazla

ithalat yaptigi

2014 vyihnda Tarkiye’den 7,8 milyar

38.inci

Ulke olarak
dolarhik

ithalat

gerceklestirilmis olup ABD’nin Turkiye'den yaptidi ithalat 2013 yilina kiyasla
%10,7 oraninda artmigtir.

ABD’nin en fazla ithalat yaptigi 10 Ulkeye ait veriler, asagidaki tabloda
yer almaktadir.
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ABD'NIN EN COK ITHALAT YAPTI Gl ULKELER

Birim:1.000 $
2013 2014 DEGISIM % | PAY %
CiN 460.007.638 486.196.055 5,7 20,2
KANADA 336.685.686 352.188.138 4,6 14,6
MEKSIKA 283.043.473 296.938.113 4,9 12,3
JAPONYA 142.148.497 137.438.036 -3,3 5,7
ALMANYA 116.913.838 125.452.996 7.3 5,2
GUNEY KORE 64.989.601 71.832.692 10,5 3,0
INGILTERE 53.588.787 54.972.289 2,6 2,3
SUUDI ARABISTAN 53.098.032 48.349.781 -8,9 2,0
FRANSA 46.339.864 47.890.637 33 2,0
HINDISTAN 43.342.290 46.969.070 8,4 2,0
ILK 10 ULKE TOPLAMI 1.600.157.706 1.668.227.807 4,3 69,3
TURKIYE 7.017.804 7.766.400 10,7 0,3
DUNYA TOPLAMI 2.328.328.633 2.408.098.712 34 100,0

Kaynak: Trademap / ITC
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lI. ABD'NIN HAZIRG iYIM VE KONFEKSIYON DIS TICARETI
ABD’nin Hazirgiyim ve Konfeksiyon D1 g Ticareti

2008-2014 yillart arasi yedi yillik donemde ABD’nin hazirgiyim ve
konfeksiyon dis ticareti incelendiginde kiresel ekonomik krizin etkisi ile 2009
yilinda hem ihracat hem de ithalatta azalis gorilmektedir.

2010 ve 2011 yillarinda hem ihracatta hem de ithalatta artislar
gorularken 2012 yilinda yalnizca ihracatta %6,9 oraninda artis olmus, ABD’nin
genel ithalatl ise 2012 yilinda 2011 yilina gore %0,6 oraninda gerilemistir.

2013 yilinda ise ABD’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati bir énceki
yila kiyasla %5,6 oraninda artarken, 2014 yilinda artis orani %4,6 oraninda
olmustur. ABD’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati ise 2013 yilinda %4,1
oraninda artarken 2014 vyl sonunda artis orani %2,5 seviyesinde
hesaplanmistir.

Deger olarak 2014 yih sonunda ABD'nin hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracati 7,5 milyar dolar, ithalati ise 99,6 milyar dolar olmustur. Rakamlarda da
gorulecegdi Uzere ABD, hazirgiyim ve konfeksiyon sektoériinde net bir ithalatci
konumdadir.

ABD'NIN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON DIS TICARETI
Birim 1000 ABD $
YILLAR IHRACAT DE?iSiM ITHALAT DEGISIM
% %

2008 5.202.018 - 87.373.865

2009 4.984.840 -4,2 76.703.639 -12,2
2010 5.635.480 13,1 87.501.284 14,1
2011 6.332.112 12,4 93.980.133 7.4
2012 6.766.022 6,9 93.409.936 -0,6
2013 7.146.924 5,6 97.229.047 41
2014 7.477.212 4,6 99.612.618 2,5

Kaynak: Trademap /ITC
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ABD’nin En Cok Hazirgiyim ve Konfeksiyon ithalati Yapti g1 Ulkeler

2014 yil itibariyle ABD’nin en fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ithal ettigi
ilk bes ulke Cin, Vietnam, Hindistan, Endonezya ve Banglades olarak
siralanmaktadir.

ABD’'nin Cin’den gergeklestirdigi hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati 2014
yilinda 39,1 milyar dolar degerindedir. Cin, ABD’nin toplam hazirgiyim ve
konfeksiyon ithalatindan aldigi %39,3 pay ile s6z konusu Ulkenin bir numarali
hazirgiyim ve konfeksiyon tedarikcisi konumundadir.

Turkiye ABD’nin en ¢ok hazirgiyim ve konfeksiyon ithal etti§i 22’inci tlke
konumundadir. 2013 yilinda, ABD tarafindan Turkiye’den 667,8 milyon dolar
degerinde hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati gergeklestirilmis olup, ithalat 2013
yilina gore %5,8 artmigtir. Turkiye, ABD hazirgiyim ve konfeksiyon pazarindan
%0,7 oraninda pay almaktadir.

ABD'NIN EN COK HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATI YAPTI Gl ULKELER

Birim:1000 $

2013 2014 DEf/{f’M PAY %
CiN 38.868.039 39.134.454 0,7 39,3
VIETNAM 8.483.601 9.634.111 13,6 9,7
HINDISTAN 5.612.336 5.867.715 4,6 5,9
ENDONEZYA 5.231.191 5.066.664 -3,1 51
BANGLADES 5.242.963 5.064.989 -3,4 51
MEKSIKA 4.599.719 4.706.233 2,3 4,7
PAKISTAN 2.981.260 2.983.407 0,1 3,0
HONDURAS 2.665.283 2.761.390 3,6 2,8
KAMBOCYA 2.677.991 2.596.003 -3,1 2,6
EL SALVADOR 1.926.302 1.965.968 2,1 2,0
iLK 10 ULKE TOPLAMI 78.288.685 79.780.934 1,9 80,1
TURKIYE 630.964 667.775 5,8 0,7
DUNYA TOPLAMI 97.229.047 99.612.618 2,5 100,0

Kaynak: Trademap / ITC
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ABD’nin En Cok ithal Etti §i Hazirgiyim ve Konfeksiyon Uriinleri

2014 yilinda ABD'nin ithal ettigi hazirgiyim ve konfeksiyon uriunleri
incelendiginde, dinyadan en fazla 6110 GTIP kapsaminda yer alan kazak,
suveter, hirka v.b. (6rme) ithal ettigi tespiti yapilmistir. S6z konusu urlnlerin
ithalat degeri 15,4 milyar dolar olurken, ABD toplam hazirgiyim ve konfeksiyon
ithalatinin %15,5’ine karsilik gelmektedir.

En cok ithal ettigi diger Urtnler 10,2 milyar dolar ithalat degeri ile 6204
GTIP kapsaminda yer alan kadinlar ve kiz cocuklari icin dokuma takim
elbiseler, ceketler, etekler v.b., 8,9 milyar dolar ithalat degeri ile 6203 GTIP
kapsaminda yer alan erkek ve erkek cocuklar icin takim elbiseler, ceketler,
blezerler v.b. ve 6,2 milyar dolar ithalat degeri ile 6104 GTIP kapsaminda yer
alan kadin ve kiz cocuklar icin drme takim elbiseler, takimlar, ceketler,
pantolonlar vs. ve 5,6 milyar dolar ithalat degeri ile 6109 GTIP kapsaminda yer
alan 6rme tisortler, fanilalar ve diger i¢ giyim egyalari olarak siralanmaktadir.

ABD'NIN EN COK iTHAL ETTIiGi HAZIRGIYiM VE KONFEKSIYON URUNLERI

Birim 1000 $
DORTLU e
GTIP NO TANIM 2013 2014 DEGISIM % PAY %
'6110 KAZAKLAR, SUVETERLER, HIRKALAR, YELEKLER VE BENZERI ESYA (ORME) : 14.874.793 15.409.585 4 15,5

KADINLAR VE KIZ GOCUKLAR ICIN TAKIM ELBISELER, TAKIMLAR,
CEKETLER,BLAZERLER, ELBISELER, ETEKLER, PANTOLON ETEKLER,

PANTOLONLAR, ASKILI VE UST ON PARGALI TULUMLAR, KISA PANTOLONLAR VE 11.157.622 10.202.262 9 102
SORTLAR (YUZME KIYAFETLERI HARIC):

ERKEKLER VE ERKEK COCUKLAR ICIN TAKIM ELBISELER, TAKIMLAR,

'6203 CEKETLER,'BLAZERLER, PANTOLONLAR, ASKILI VE UST ON PARGALI TULUMLAR, 9.049.364 8.876.337 -2 8,9
KISA 'PANTOLONLAR VE SORTLAR (YUZME KIYAFETI HARIC) :
KADINLAR VE KIZ GOCUKLAR IGIN TAKIM ELBISELER, TAKIMLAR,
CEKETLER,BLAZERLER, ELBISELER, ETEKLER, PANTOLON ETEKLER,

PANTOLONLAR, ASKILI VE UST ON PARGALI TULUMLAR, KISA PANTOLONLAR VE 5.699.527 6.223.444 9 6.2
SORTLAR (ORME) (YUZME KIYAFETLERI HARIC):

TISORTLER, FANILALAR, ATLETLER, KASKORSELER VE DIGER IG GIYIM ESYASI

'6204

'6104

'6109 (ORME) : 5.498.456 5.623.771 2 5,6
'6302 YATAK CARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET, MUTFAK BEZLERI 5.411.682 5.554.232 3 5,6
'6307 DIGER HAZIR ESYA (ELBISE PATRONLARI DAHIL) 3.845.193 4.037.395 5 4,1
'6205 ERKEK/ERKEK GOCUK iGIN GOMLEK 3.785.344 3.857.990 2 39
'6108 KADIN/KIZ GOCUK IGIN IG VE GECE GIYiM ESYASI (ORME) 3.093.739 3.226.702 4 3,2
'6206 KADINLAR ICIN BLUZ VE GOMLEK 2.858.356 2.629.770 -8 2,6
ABD'NIN TOPLAM KONFEKS iYON iTHALATI 97.229.047 99.612.618 2 100,0

Kaynak: ITC - Trademap

ABD’nin Tekstil D1 g Ticareti

2008 ve 2014 yillan arasinda yedi yillik surecte yalnizca kuresel krizin
etkisi ile 2009 yilinda ABD’nin hem tekstil ihracatinda hem de ithalatinda ciddi
dususler kaydedilmistir.

2009 yilinda %23,2 disus gorilen ABD tekstil ihracatt 2010 yilinda
%35,5, 2011 yilinda ise %25,9 oraninda artmigtir. Bununla birlikte 2012
yilindan itibaren dusius trendi baslamistir. 2012 yilindan 2011 yilina goére
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%12,5 oraninda dusen ABD’nin tekstil ihracati 2013 yilinda %0,8 ve 2014
yilinda da %5,2 oraninda gerilemis ve 17,5 milyar dolara inmistir.

ABD’nin tekstil ithalati ise 2009'u takip eden yillarda artmis ve 2014
yilini %4 oraninda artigla 12,7 milyar dolara ytkselerek kapatmigtir.

ABD'NIN TEKSTIL DIS TICARETI
Birim 1000 ABD $
YILLAR IHRACAT DEGISIM ITHALAT DEGISIM

% %
2008 16.279.427 - 11.106.488 -
2009 12.498.401 -23,2 8.464.548 -23,8
2010 16.936.878 35,5 10.533.440 24,4
2011 21.319.291 25,9 11.974.381 13,7
2012 18.661.049 -12,5 12.067.275 0,8
2013 18.503.396 -0,8 12.236.273 1,4
2014 17.535.325 5,2 12.728.495 4,0

Kaynak: Trademap / ITC
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IV. TURKIYE — ABD DIS TICARET IiLISKILERI

Turkiye - ABD Genel D1 s Ticareti

9,8 milyon km? ytzolgimu ve 316 milyon nifusu ile dinyanin en biyuk
ulkelerinden ve ekonomilerinden biri olan ABD, cografi uzakliga ragmen
Tarkiye’'nin yogdun ticari iliskide oldugu Ulkelerden 6nemli bir ticari partnerdir.

iki Ulke arasindaki genel dis ticaret hacmi (genel ihracat + ithalat) 2014
yilinda 19,1 milyar dolar dizeyinde olmus; 2015 yilinin Ocak-Mayis
doneminde ise 7,6 milyar dolar olarak hesaplanmaktadir. 2015 yilinin Ocak-
Mayis doénemi itibariyla ABD, Turkiye’'nin en fazla ihracat yaptigi 6’inci tlke ve
en fazla ithalat yaptigi 4’uncu tlkedir. iki tlke arasindaki ticaret, ABD lehine
gelisim gostermektedir.

2014 yilinda 157,6 milyar dolar degerinde gerceklesen Turkiye genel
ihracatinda, ABD’nin 6,3 milyar dolar ile %4’'luk bir pay! bulunmaktadir. 2014
yilinda Turkiye’'nin genel ihracati 2013 yilina kiyasla %3,8 oraninda artarken,
ABD'ye ihracat %12,4 ile daha yiksek oraninda artmistir. Bu durumda 2014
yilinda ABD’nin Turkiye genel ihracatindan aldigi pay, 2013 yilindaki orani
olan %3,7 dluzeyin Uzerine ¢ikarak %4’e yukselmistir.

2015 yilhinin Ocak-Mayis doneminde ise, Tirkiye genel ihracati 2014
yilinin ilk bes ayina kiyasla %8,4 oraninda dususle 61,6 milyar dolar olmus,
ABD'’ye ihracat ise %5,9 oraninda artisla 2,6 milyar dolara yukselmistir.
ABD'ye yapilan ihracatin artarken, genel ihracatin gerilemesi nedeniyle,
Turkiye’den ABD’ye yapilan ihracatin genel ihracattaki payl %3,6’dan %4,2'ye
yukselmistir. ABD, Turkiye'nin ihracat yaptigi 233 ulke icerisinde Almanya,
ingiltere, isvicre, Irak ve italya’nin ardindan 6’inci siradadir.

Ithalat s6z konusu oldugunda, 2014 yilinda 242,2 milyar dolar dederinde
olan Turkiye genel ithalatinda, ABD’den yapilan 12,7 milyar dolarlik ithalatin
payl, %5,3 olarak hesaplanmaktadir. 2014 yilinda 2013 yilina kiyasla ABD’den
yapilan ithalat %1 oraninda artmigtir. Turkiye genel ithalatinin %3,8 oraninda
dismesi neticesinde, ABD’den yapilan ithalatin Tarkiye'nin genel ithalatindaki
pay! %5'ten %5,3'e yukselmistir.

2015 yilinin Ocak-Mayis déneminde ise, Turkiye’'nin ABD’den genel
ithalati 2014 yilinin es donemine kiyasla %7,7 oraninda diusmus ve 5 milyar
dolara gerilemistir. ilk bes aylik dénemde Tirkiye'nin genel ithalatinda ise
%10,6'hk dusts gorulmis ve 2014 yilinin Ocak-Mayis doneminde %5,5 olan
ABD’den yapilan ithalatin genel ithalattaki payr %5,6’ya yikselmistir. ABD,
2015 yilinin Ocak-Mayis doneminde Turkiye'nin ithalat yaptigi 223 lke
arasinda Cin, Rusya Federasyonu ve Almanya’nin ardindan 4’Gncl sirada yer
almaktadir.

26



2014 yilinda 19,1 milyar dolar olan Turkiye-ABD dis ticaret hacminin 1,8

milyar
olusturmaktadir.

dolar ile

%09,5’lik  kismini

tekstil

ve konfeksiyon dis

ticareti

Turkiye’'nin ABD ile genel dig ticaretini, hazirgiyim ve konfeksiyon ile
tekstil ticaretini birlikte degerlendiren bir tablo, asagdida yer almaktadir.

TURKIYE - ABD TICARI ILISKILERI
Birim: $
2013 2014 DEGiSim 2014 2015 DEGiSim
YILLIK YILLIK % OCAK - MAYIS OCAK - MAYIS %
ABD'YE IHRACAT 5.640.246.710 6.341.841.401 12,4 2.425.300.025 2.567.502.301 5,9
TURKIYE GENEL iHRACAT 151.802.637.087  157.614.412.376 3,8 67.187.406.281 61.557.413.201 8,4
ABD'NIN PAYI % 3,7 4,0 3,6 4,2
ABD'DEN ITHALAT 12.596.170.407 12.727.561.574 1,0 5.405.048.623 4.991.554.645 7,7
TURKIYE GENEL ITHALAT 251.661.250.110  242.177.117.073  -3,8 98.991.681.678 88.530.579.954 -10,6
ABD'NIN PAYI % 5,0 53 55 5,6
ABD'YE HAZIRG iYiM VE
B e AT 443.272.087 462.579.321 4.4 168.187.346 170.858.767 1,6
TURKIYE HAZIRGIYIM VE
KONFEKSIYON [HRACATI 17.150.270.228 18.485.909.732 7.8 7.727.401.044 6.628.936.184 -14,2
ABD'NIN PAYI % 2,6 2,5 2,2 2,6
ABD'DEN HAZIRG iYiM VE
e eyl 20.329.023 17.970.350  -11,6 7.790.900 7.680.118 -1,4
TURKIYE HAZIRGIYIM VE
KONFEKSIYON FTHALAT! 2.971.397.265 3.062.449.818 31 1.215.770.431 1.109.011.626 -8,8
ABD'NIN PAYI % 0,7 0,6 0,6 0,7
ABD'YE TEKSTIL VE
I 309.069.415 328.070.492 6,1 129.966.283 146.494.146 12,7
TURKIYE TEKSTIL VE
HAMMADDELERI IHRACATI 8.367.973.140 8.536.216.235 2,0 3.671.795.877 3.159.710.929 -13,9
ABD'NIN PAYI % 3,7 338 35 4,6
ABD'DEN TEKSTIL VE
A AP U= e LT 950.344.995 993.848.132 4,6 602.396.138 350.453.374 -41,8
TURKIYE TEKSTIL VE
HAMMADDELERI [THALAT 9.301.562.715 9.712.850.457 4.4 4.328.966.439 3.559.472.244 -17,8
ABD'NIN PAYI % 10,2 10,2 13,9 9,8

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015

Turkiye’'nin ABD’ye genel ihracati, 2009 yilindan 2014 yili sonuna kadar
yillik bazda %0,6 ile %22,3 arasinda degisen oranlarda artmistir.

2009 yilinda 3,2 milyar dolar olan ihracat yillar icinde artarak, 2014
yilinda 6,3 milyar dolara yikselmistir. Turkiye’den ABD’ye 2015 yilinin Ocak-
Mayis doneminde ise 2014 yilinin es donemine kiyasla %5,9 oraninda artisla,
2,6 milyar dolarlik ihracat gerceklestirilmistir.

Yilhk artiglara bakildiginda ABD'ye ihracatta 2012 yili %22,3 ile en
yuksek oranli ihracat artisinin goéruldigu yil olmustur. 2010 ve 2011 yillarindaki
%16,8 ve %21,8 oranindaki artiglar da, diger yuksek oranli artislar olarak
dikkat cekmektedir.
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2009 yilindan 2015 yilinin Mayis ayi sonuna kadar olan sirecte, Turkiye
ile ABD arasinda dis ticarete iligkin veriler, asagidaki tabloda yer almaktadir.

TURKIYE - ABD DIS TICARETI
Birim: $ L
. YILLIK . Y”:'-'IK
YILLAR GENEL IHRACAT DEGiSiM (%) GENEL ITHALAT DEGISIM
(%)
2009 3.222.821.024 8.575.737.462
2010 3.762.919.487 16,8 12.318.745.136 43,6
2011 4.584.028.933 21,8 16.034.120.617 30,2
2012 5.604.232.368 22,3 14.130.546.105 -11,9
2013 5.640.246.710 0,6 12.596.170.407 -10,9
2014 6.341.841.401 12,4 12.727.561.574 1,0
2014 OCAK-MAYIS 2.425.300.025 5.405.048.623
2015 OCAK-MAYIS 2.567.502.301 5,9 4.991.554.645 -7,7

Kaynak: Ekonomi Bakanhg Bilgi Sistemi / Temmuz 2015

Diger yandan, 2009 yilinda 8,6 milyar dolar olan ABD’den ithalatin

degeri, 2014 yili sonu itibariyle yillar icinde artip azalarak 12,7 milyar dolara
yukselmistir. Yillar itibariyle ithalatta, 2010 yilinda %43,6, 2011 yilinda %30,2
ve 2014 yilinda da %?2’lik artiglar goralurken 2012 yilinda %11,9’'luk ve 2013

yilinda %10,9’luk digtsler kaydedilmistir.

2015 Ocak-Mayis dénemindeki ise Turkiye’nin ABD’den ithalati %7,7

oraninda duserek 5 milyar dolara gerimigtir.

ABD’den ithalatin 2009-2014 yillari arasinda hesaplanan yillik ortalama

artis orani %10,4 dizeyindedir. Bu oran, yillik ortalama ihracat artig oranindan
(%14,8) dusuk duzeydedir.

TURKIYE - ABD DIS TICARETI
2009- 2013 YILLIK ve 2014-2015 OCAK - MAYIS
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Turkiye’'nin ABD’ye ihracati tum maddeler itibariyle incelendiginde, 2015
yill Ocak-Mayis déneminde en fazla ihra¢ edilen mamullerin basinda 7214
GTIP baglikli demir veya alasimsiz celikten gubuklarin geldigi gortlmektedir.

6802 GTIP baglikl yontulmaya veya insaata elverigli islenmis taslar,
8411 GTIP baslikl turbojetler, turbopropellerler ve diger gaz triibiinleri ve 8803
GTIP bashkl 88.01 ve 88.02 pozisyonlarindaki hava tasitlarinin aksam ve
parcalari, diger 6nde gelen ihracat kalemlerindendir.

Turkiye’'nin ABD’ye en fazla ihrag ettigi mamuller ile bu tlkeden en fazla
ithal ettigi Urlnlerin birer listesi agagida yer almaktadir.

TURKIYE'NIN ABD'YE GENEL IHRACATI
EN FAZLA IHRAC EDILEN iLK 10 URUN
Birim:ABD $
2014 2015 TOPLAMDA
B/S;illjél KAPSAM OCAK - MAYIS OCAK-MAYIS DE GiSiM%  PAY %
DEMiR VEYA ALASIMSIZ GELIKTEN GUBUKLAR (DOVULMUS,
7214  SICAK HADDELENMIS, HADDELEME iSLEMINDEN SONRA 160.530.207 241.286.436 50 9,4
BURU
YONTULMAYA VEYA INSAATA ELVERISLI iISLENMIS TASLAR
6802 (KAYAGAN TASI HARIG), MOZIK IGIN KUP SEKLINDE TASL 128.730.942 128.528.968 0 5.0
TURBOJETLER, TURBOPROPELLERLER VE DIGER GAZ
8411 irEiNLERI 87.948.559 104.972.130 19 41
88.01 VE 88.02 POZISYONLARINDAKI HAVA TASITLARININ
8803 | cAMVE P ARCALARI 103.372.614 102.977.642 0 4,0
KARAYOLU TASITLARI ICIN AKSAM, PARCA VE
8708 cESUARLAR 63.790.458 90.600.094 42 3,5
DOKUNMUS HALILAR VE DOKUMAYA ELVERISLI
5702 \|ADDELERDEN DIGER YER KAPLAMALARI 87.150.207 90.591.530 4 35
DEMIR VEYA ALASIMSIZ CELIKTEN YASSI HADDE URUNLERI }
7208 (GENISLIK >= 600 MM) (SICAK HADDELENMIS) (KAPLANM 92.378.910 89.707.910 3 35
DEMIR VEYA GELIKTEN DIGER INCE VE KALIN BORULAR VE
7306 CI BOS PROFILLER 113.064.467 83.894.915 26 33
BINEK OTOMOBILLERI VE ESAS iTIBARIYLE INSAN TASIMAK
8703 UZERE iMAL EDILMIiS DiGER MOTORLU TASITLAR (YARIS 9.153 [Le 2 849720 3.0
2401 YAPRAK TUTUN VE TUTUN DOKUNTULERI 91.424.188 70.006.929 -234 2,7
iLK 10 URUN TOPLAMI 928.399.705 1.080.350.536 16 42,1
ABD'YE GENEL IHRACAT 2.425.300.025 2.567.502.301 6 100,0
ILK 10 URUNUN TOPLAMDA PAYI| % 38 42

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015

iki Ulke arasindaki genel ticaret, ithal edilen (Urinler detayinda
incelendiginde ise, 8802 GTIP baslikli helikopterler, ucaklar ve uzay aragclari,
7204 GTIP baglikli dokme demir ile demir ve celigin dokiinti ve hurdalari,
5201 GTIP baslikli karde edilmemis veya penyelenmemis pamuk lifleri ve
1201 GTIP baslkh soya fasiilyesi, 2015 Ocak-Mayis déneminde en fazla ithal
edilen Urtnler olarak gorilmektedir.

29



TURKIYE'NIN ABD'DEN GENEL iTHALATI
EN FAZLA ITHAL EDILEN iLK 10 URUN
Birim:ABD $
2014 2015 TOPLAMDA
stth’él KAPSAM OCAK - MAYIS OCAK-MAYIS  DE GisiM%  PAY %
HELIKOPTERLER, UGAKLAR VB; UZAY ARAGLARI (UYDULAR
8802 DAHIL), UZAY ARAGLARINI FIRLATICI ARAGLAR VE YORUN 421.615.058 821.331.557 95 165
DOKME DEMIRIN, DEMIRIN VEYA CELIGIN DOKUNTU VE
7204 HURDALARI VEYA BUNLARIN ERITILMESI ILE ELDE DIiLMIS KU 615.117.738 faooss -28 8.8
5201 PAMUK (KARDE EDILMEMIS VEYA PENYELENMEMIS) 574.717.161 313.774.014 -45 6,3
1201 SOYA FASULYESI 188.226.271 253.445.868 35 51
TEDAVIDE VEYA KORUNMADA KULLANILMAK UZERE
3004 | o L ANAN ILACLAR (DOZLANDIRILMIS) 166.274.464 157.385.135 -5 3,2
TASKOMURU; TASKOMURUNDEN ELDE EDILEN BRIKETLER,
2701 [P AK VB, KATI YAKITLAR 268.831.180 146.527.685 45 2,9
TURBOJETLER, TURBOPROPELLERLER VE DIGER GAZ
8411 oriNLERI 107.067.908 132.389.712 24 2,7
PETROL KOKU, PETROL BITUMENI VE PETROL YAGLARININ
2713 VEYA BITUMENLI MINERALLERDEN ELDE EDILEN YAGLARIN 126.503.555 105.189.865 -7 21
TIPTA, CERRAHIDE, DISCILIKTE VE VETERINERLIKTE
9018 |\ | ANILAN ALET VE GILAZLAR 115.935.430 91.387.558 21 1,8
BIRINCIL ELYAF (KRAFT) KAGIT VE KARTONLARI (KUSE
4804 EDILMEMIS, SIVANMAMIS, RULO VEYA TABAKA HALINDE) 75.530.364 LR 4 16
ILK 10 URUN TOPLAMI 2.659.819.129 2.540.163.515 -4 50,9
ABD'DEN GENEL ITHALAT 5.405.048.623 4.991.554.645 -8 100,0
ILK 10 URUNUN TOPLAMDA PAYI| % 49 51

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015

Turkiye’nin Genel Ticaretinde ABD’nin Yeri

2015 yilinin Ocak-Mayis doneminde Turkiye’den dunyanin doért bir
yaninda 233 Ulkeye 61,6 milyar dolarlk ihracat ve 223 llkeden 88,5 milyar
dolarlik ithalat yapilmistir. ABD en fazla ihracat yapilan tlkeler siralamasinda
Almanya, ingiltere, isvicre, Irak ve italya’nin ardindan 6’inci siradadir. ABD’ye
2015 Ocak-Mayis doneminde %5,9 artisla 2,6 milyar dolarlik ihracat
yapilmistir. Bu dlkenin Turkiye genel inracatindan aldigi pay %4,2'dir.

ithalat boyutunda ise ABD, Cin, Rusya Federasyonu ve Almanya’nin
ardindan 4'Unci buyUk tedarikci Ulkedir. 2015 Ocak-Mayis doneminde
ABD’den yapilan ithalat %7,7 oraninda digtsle 5 milyar dolar olmustur. Genel
ithalatta ABD’den yapilan ithalatin pay1 %5,6 dizeyindedir.

ABD’nin Turkiye genel ihracatinda ve ithalatinda yerini gosteren tablolar
asagida verilmektedir.
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TURKIYE'NIN EN FAZLA IHRACAT YAPTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2014 2015 TOPLAMDA
ULKELER OCAK - MAYIS OCAK - MAYIS  DE GiSiIM%  PAY %
ALMANYA 6.376.011.149 5.367.797.130 -15,8 8,7
iINGILTERE 3.997.613.032 4.563.949.033 14,2 7.4
ISVICRE 2.377.388.989 3.997.837.814 68,2 6,5
IRAK 5.104.287.951 3.779.327.592 -26,0 6,1
ITALYA 3.123.665.263 2.735.372.200 12,4 44
AB.D. 2.425.300.025 2.567.502.301 59 472
B.AE. 2.260.170.034 2.460.624.036 8,9 4,0
FRANSA 2.689.736.357 2.287.473.182 -15,0 37
ISPANYA 1.972.761.439 1.888.407.778 -4,3 31
IRAN 1.173.449.224 1.557.204.688 32,7 25
iLK 10 ULKE TOPLAMI 31.500.383.463 31.205.495.754 0,9 50,7
TURKIYE'NIN TOPLAM IHRACATI 67.187.406.281 61.557.413.201 84| 100,
iLK 10 ULKENIN TOPLAMDA PAYI % 47 51
Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015
TURKIYE'NIN EN FAZLA ITHALAT YAPTI Gl ULKELER
Birim:ABD $
2014 2015 TOPLAMDA
ULKELER OCAK - MAYIS OCAK - MAYIS  DE GiSiIM%  PAY %
CiN 10.043.353.460 10.378.621.250 3.3 11,7
RUSYA FEDERASYONU 10.909.122.243 9.385.372.481 -14,0 10,6
ALMANYA 9.238.876.509 8.447.206.098 -8,6 9,5
AB.D. 5.405.048.623 4.991.554.645 7,7 5,6
ITALYA 5.057.651.760 4.354.518.769 -13,9 49
FRANSA 3.474.819.284 3.367.171.902 3,1 338
iRAN 4.212.015.272 3.002.014.424 -28,7 3,4
GUNEY KORE 2.936.435.135 2.929.782.256 -0,2 33
HINDISTAN 2.882.160.207 2.488.831.317 -13,6 2,8
iINGILTERE 2.533.328.030 2.360.428.375 6,8 2,7
iLK 10 ULKE TOPLAMI 56.692.810.523 51.705.501.517 -8,8 58,4
TURKIYE'NIN TOPLAM ITHALATI 98.991.681.678 88.530.579.954 -10,6 100,0
iLK 10 ULKENIN TOPLAMDA PAYI % 57 58
Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015
Turkiye’nin Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ticaretinde A BD’'nin

Yeri

Turkiye, 2014 yilina iliskin olarak ITC Trademap tarafindan aciklanan
istatistiklere gore, 538,6 milyar dolar tutarindaki dinya hazirgiyim ve
konfeksiyon ihracatinda %3,4’lUk payi ile 7’inci en buyuk tedarikgidir.
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Uluslararasi  pazarlarda en oOnemli teksti ve konfeksiyon
tedarikcilerinden biri olan Turkiye ile ABD arasindaki tekstil ve konfeksiyon
ticareti ise, maalesef her iki Glkenin de potansiyelini yansitmaktan uzaktir.

Turkiye’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon dig ticaretine iligkin 2015 Ocak-
Mayis donemi bes aylik verilere gore ABD, AB Uye llkelerinden Almanya,
ingiltere, Ispanya, Fransa, Hollanda, italya, Polonya ve Romanya ile bir
Ortadogu Ulkesi olan Irak’i takiben en fazla ihracat yapilan ilk 10 tlke arasinda
10. siradadir.

2015 Ocak-Mayis doneminde ABD’ye yapilan hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracati, 2014 Ocak-Mayis donemine kiyasla %1,6 oraninda artarak 170,9
milyon dolara yukselmistir. ABD’ye yapilan hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinin Turkiye toplam hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatindan aldigr pay
%2,6'dIr.

2015 Ocak-Mayis doneminde Turkiye'nin hazirgiyim ve konfeksiyon
ihracatinda ABD’nin konumunu gdsteren tablo asagida verilmektedir.

TURKIYE'NIN EN FAZLA HAZIRG iYiM VE KONFEKSIYON
IHRAC ETTIGI ULKELER
Birim:ABD $
2014 2015 TOPLAMDA
ULKELER OCAK - MAYIS OCAK - MAYIS  DE GiSiM % PAY %
ALMANYA 1.679.281.835 1.267.879.725 245 19,1
iINGILTERE 965.837.816 836.547.433 -13,4 12,6
ISPANYA 667.687.064 603.772.538 9,6 91
FRANSA 492.551.659 349.197.434 29,1 53
HOLLANDA 411.103.278 319.192.737 22,4 48
IRAK 274.606.779 304.941.625 11,0 46
iTALYA 309.242.835 251.612.059 -18,6 38
POLONYA 180.449.674 177.516.564 -1,6 2,7
ROMANYA 143.398.468 170.968.141 19,2 2,6
AB.D. 168.187.346 170.858.767 1,6 2,6
iLK 10 ULKE TOPLAMI 5.292.346.754 4.452.487.023 -15,9 67,2
K(T)EEE::;;’(\'C')'\,'\J?FE’ALCA'\A"TI 7.727.401.044 6.628.936.184 -14,2 100,0
iLK 11 ULKENIN TOPLAMDA PAYI % 68 67

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015

ABD, pazarinin buayukliaga itibariyla hazirgiyim ve konfeksiyon
ticaretinde Turkiye’nin 6nem verdidi ve hedef pazar olarak gordugu bir tlke
olmakla birlikte, belli miktarda hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinin da yapildigi
bir Glkedir. 2015 Ocak-Mayis déneminde ABD’den 7,7 milyon dolar dederinde
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati yapiimistir.
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ithalat bu donemde, 2014 yili Ocak-Mayis dénemine kiyasla %1,4
oraninda dusmustuar.

ABD, en fazla hazir giyim ve konfeksiyon ithalati yapilan Ulkeler
arasinda 22’inci siradadir. Turkiye'nin toplam hazirgiyim ve konfeksiyon ithalat
icerisinde ABD’den yapilan ithalatin payi ise %0,7 dizeyindedir.

Turkiye'nin en fazla hazirgiyim ve konfeksiyon ithal ettigi utlkeler ile
ABD’den yapilan ithalati ve ABD’nin payini gosteren istatistiki tablo asagida
verilmektedir.

TURKIYE'NIN EN FAZLA HAZIRG iYiM VE KONFEKSIYON
iTHAL ETTiGi ULKELER
Birim:ABD $
2014 2015 TOPLAMDA
ULKELER OCAK - MAYIS OCAK - MAYIS  DE GIiSiM % PAY %
BANGLADES 360.446.858 329.983.005 8,5 29,8
CIN 254.034.050 238.233.219 6,2 215
MISIR 69.663.111 69.924.177 0,4 6,3
iTALYA 68.319.001 59.518.444 -12,9 54
HINDISTAN 65.456.132 57.106.911 -12,8 51
KAMBOCYA 33.411.769 33.106.820 -0,9 3,0
VIETNAM 31.680.611 29.668.254 6,4 2,7
GURCISTAN 23.783.703 27.277.019 14,7 25
ISPANYA 26.872.044 23.141.646 -13,9 2,1
MERSIN SERBEST BO 25.590.823 19.564.671 235 18
iLK 10 ULKE TOPLAMI 959.258.102 887.524.166 7,5 80,0
AB.D. 7.790.900 7.680.118 1,4 0,7
TURKIYE'NIN TOPLAM
KONFEKSIYON [THALATI 1.215.770.431 1.109.011.626 -8,8 100,0
iLK 10 ULKENIN TOPLAMDA PAYI| % 79 80
Kaynak: Ekonomi Bakanhgi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015
Turkiye — ABD Hazirgiyim ve Konfeksiyon D1 s Ticareti

Turkiye’den ABD'ye 2014 yilinda 462,6 milyon dolarlik hazirgiyim ve
konfeksiyon mamuli ihrag edilmis ve 18 milyon dolarlik da ithalat yapilmistir.
ihracat %4,4 oraninda artarken, ithalat %11,6 oraninda azalmistir. ABD’nin
2014 yilinda Turkiye toplam hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatindaki payi
%2,5, ithalatindaki payi ise %0,6 olmustur.

2015 yih Ocak-Mayis bes aylik donemde ise ABD’'ye 170,9 milyon
dolarlik hazirgiyim ve konfeksiyon ihra¢ edilmis ve bu ulkeden 7,7 milyon
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dolarlk ithalat yapiimistir. ABD’nin bu donemde Turkiye toplam ihracatindaki
pay! %2,6, ithalatindaki pay! ise %0,7'dir.

2009 yilindan 2014 yilina kadarki alti yilhik strecgte Tirkiye’den ABD’ye
yapilan hazirgiyim ve konfeksiyon ihracati mercek altina alindiginda, 2013 yil
haric ihracatin devamli arttig1 gérulmektedir. 2014 yil sonunda %4,4’luk artis
oranina ulagiimistir. 2015 yilinin Ocak-Mayis doneminde ise %1,6 oraninda
artigs gorulmektedir. Bu donemde Turkiye’den ABD'ye ihracat 170,9 milyon
dolar olmustur.

2009 yilindan 2015 yili Mayis ayl sonuna kadar Turkiye’nin ABD ile
hazirgiyim ve konfeksiyon ticaretine iligkin veriler, asagidaki tablodan
izlenebilir.

TURKIYE - ABD HAZIRG iYIM VE KONFEKSIYON TICARETI
Birim: $ . o
HAZIRGIYIM VE YILLIK HAZIRGIYIM VE YIEI._II.<
YILLAR KO_NFEKSIYON DEGi$iM (%) KO_NFEKSIYON DEGISIM
IHRACATI ITHALATI (%)
2009 352.081.177 10.750.387
2010 414.834.112 17,8 11.856.640 10,3
2011 429.435.769 3,5 16.323.060 37,7
2012 448.516.894 4.4 13.892.123 -14,9
2013 443.272.087 -1,2 20.329.023 46,3
2014 462.579.321 4.4 17.970.350 -11,6
2014 OCAK-MAYIS 168.187.346 7.790.900
2015 OCAK-MAYIS 170.858.767 1,6 7.680.118 -1,4

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015

Tarkiye’'nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalati acisindan bakildiginda
ABD, en fazla ithalat yapilan 22’inci Ulke konumundadir. ABD’den hazirgiyim
ve konfeksiyon ithalatt rakamsal olarak ihracata kiyasla olduk¢a kuguk
kalmaktadir.

2014 yihinda Turkiye’nin hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda ABD’nin
payl %0,6 olmustur. 2015 yilinin Ocak-Mayis doéneminde ise ABD’den
%1,4'luk dususle 7,7 milyon dolarlik ithalat gerceklestiriimis ve Turkiye'nin
hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda ABD’nin payr %0,7 olarak
hesaplanmistir.

2009 yihndan 2014 yilina kadar Tuarkiye’'nin ABD’den hazirgiyim ve
konfeksiyon ithalatina bakildiginda, yalnizca 2012 ve 2014 yilinda dusus,
bunun digindaki yillarda artig oldugu gortlmektedir. 2009 yilinda 10,8 milyon
dolar olan ithalat, yillar icinde gorilen artis ve dususler neticesinde 2014 yih
sonunda 18 milyon dolara yukseldigi gorilmektedir. Son bes yil iginde ithalat
yillik ortalama %13,6 oraninda artmistir.
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2015 Ocak-Mayis doneminde Turkiye’den ABD’ye en fazla ihrag¢ edilen
hazirgiyim ve konfeksiyon mamullerinin basinda 6302 GTIP baslikli yatak
carsafi, masa Ortist ve tuvalet ve mutfak bezleri gelmektedir. S6z konusu
drtine yonelik ihracat ABD’ye yapilan hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinin
%31,9'u olusturmaktadir. 2015 yilinin Ocak-Mayis doneminde, 2014 Ocak-
Mayis donemine kiyasla 6302 GTIP baglili Griinlerin ihracati %5,6 artarak 51,6
milyon dolardan 54,5 milyon dolara yukselmistir.

6109 GTIP baglikh 6rme t-shirt, fanila, atlet ve benzeri giysiler, 6204
GTIP baslikli bayan dokuma takim, takim elbise, ceket ve benzeri giysiler,
6203 GTIP baslikli erkek dokuma takim elbise, ceket, blazer, pantolon, gibi
giysiler ile 6205 GTIP baslikli erkek ve erkek cocuklar icin dokuma gémlekler
en fazla ihrac edilen diger hazirgiyim ve konfeksiyon mamulleridir.

2015 Ocak-Mayis déneminde Turkiye'den ABD’ye 6109 GTIP baslikli
orme t-shirt, fanila, atlet ve benzeri giysilerin ihracati %28,4 oraninda artarak
19,5 milyon dolara yiikselmis, 6204 GTIiP baslkl bayan dokuma takim, takim
elbise, ceket ve benzeri giysilerin ihracati %10,8 oraninda gerileyerek 12,8
milyon dolara, 6203 GTIP baslikli erkek dokuma giysilerin ihracati ise %6,7’lik
artigla 10,4 milyon dolara yiikselmistir. 6205 GTIP bashklh erkek ve erkek
cocuklar icin gomleklerin ihracati ise %11,7 oraninda artmistir.

Asagidaki tabloda, Turkiye’den ABD’ye en fazla ihrac edilen hazirgiyim
ve konfeksiyon mamulleri ile bu Grin gruplarinin toplam ihracattaki paylari
verilmektedir.

TURKIYE'DEN ABD'YE HAZIRG iYiM VE KONFEKSIYON iHRACATI
EN FAZLA IHRAC EDILEN ILK 10 URUN
Birim:ABD $
2014 2015 TOPLAMDA
BAG;II_TGI KAPSAM OCAK - MAYIS OCAK - MAYIS  DE GiSiM%  PAY %
6302 YATAK GARSAFI, MASA ORTULERI, TUVALET VE MUTFAK BEZLERI 51.612.421 54.527.932 5,6 31,9
TISORTLER, FANILALAR, ATLETLER, KASKORSELER VE DIGER i¢
6109 T ESYASI (ORME) 15.212.271 19.527.622 28,4 11,4
KADINLAR VE KIZ GOCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM, CEKET, B
6204 BLAZER, ELBISE, ETEK, PANTOLON ETEK, VB.(YUZM 14.355.481 LZE0ES 108 75
ERKEKLER VE ERKEK GOCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM, CEKET,
6203 BLAZER, PANTOLON, TULUM VE SORT (YUZME KIY 9.763.011 InAtlsee 6.7 6.1
6205 ERKEKLER VE ERKEK GOCUKLAR iGiN GOMLEKLER 9.009.083 10.064.234 11,7 5,9
6305 ESYA AMBALAJINDA KULLANILAN TORBA VE GUVAL 8.655.169 8.894.339 2,8 5,2
KADIN VE KIZ GOCUK iGIN TAKIM ELBISE, TAKIM, CEKET, BLAZER, )
6104 ETEK, PANTOLON, TULUM VE SORT (ORME)(YUZ 9.763.810 8.244.688 15,8 48
6110 KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VB. ESYA (ORME) 5.044.648 6.693.535 32,7 3,9
6303 PERDELER VE IG STORLAR; PERDE VE YATAK FARBELALARI 7.760.889 5.676.048 - 269 33
KADINLAR VE KIZ GOCUK iGIN FANILA, KASKORSE, KOMBINEZON,
6208 JUP VEYA JUPON, SLIP VE KULOT, GECELIK, PiJ 4.776.052 =2 1.4 28
ILK 10 URUN TOPLAMI 135.952.835 141.691.817 4,2 82,9
ABD'YE HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON IHRACATI 168.187.346 170.858.767 1,6 100,0
ILK 10 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 81 83

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015
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En fazla ihrag edilen ilk on drin grubu icerisinde, yedi trin grubunda %1,4 ile
%32,7 arasinda dedisen oranlarda artiglar kaydedilirken, diger G¢ Urln
grubunda %10,8 ile %26,9 arasinda degisen oranlarda dususler goralmdastur.

6110 GTIP baslkl kazak, siiveter, hirka, yelek v.b. 6rme esyalar, 2015
Ocak-Mayis doneminde %32,7 ile ABD’ye ihracati oransal olarak en fazla
artan konfeksiyon trunleri olmustur.

ABD'ye ihracatl en fazla azalan trin grubu ise 6303 GTIP baglikli
perdeler ve ic¢ storlar, perde ve yatak farbelalaridir. Bu trtnlerin ihracati 2015
Ocak-Mayis doneminde 2015’in ayni dbnemine kiyasla %26,9 oraninda
azalarak ihracat dederi 7,8 milyon dolardan 5,7 milyon dolara dismustir.

ABD’den hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatina bakildiginda, Turkiye'nin
bu tlkeden en fazla ithal etti§i konfeksiyon driinlerinin basinda 6204 GTIP
baslikli bayan dokuma takim elbise, takim, ceket, pantolon, elbise, etek gibi
giysiler ile 6307 GTIP bashg! altinda yer alan diger hazir esyalarin geldigi
goOrulmektedir.

2015 Ocak-Mayis déneminde ABD’den Turkiye'ye %10,9 dususle 3,4
milyon dolarlik 6204 GTIP baslikli bayan dokuma takim elbise, takim, ceket,
pantolon, elbise, etek gibi giysi ve %105,5 artisla 1,6 milyon dolarlik 6307
GTIP basligi altinda yer alan diger hazir esyalar ithal edilmistir.

ABD’den hazirgiyim ve konfeksiyon ithalatinda 6204 GTIP baslikli
giysilerin pay! %44,1 ve 6307 GTIP bagslikli esyalarin pay1 %20,2'dir. ithalatta
6204 GTIP baslikh Grin grubu (zerinde bir yodunlasma oldugu goze
carpmaktadir.

%11,2 ithalat diisusi ile 568,5 bin dolarlik ithalat yapilan 6104 GTIP
baslkli bayan orme takim elbise, takim, ceket, pantolon, etek, elbise ve
benzeri giysiler, %0,9 artisla 542,1 bin dolarlik ithalat yapilan 6203 GTIP
baslikli erkekler ve erkek cocuk icin takim elbise, takim, ceket, blazer,
pantolon, tulum ve sortlar ile %54 artisla 252 bin dolarlik ithalat yapilan 6206
GTIP baslikli kadinlar ve kiz gocuklar icin dokuma bluz ve gémlekler ABD’den
yapilan hazir giyim ve konfeksiyon ithalatinda diger 6nde gelen Urlin
gruplardir.

En fazla ithal edilen ilk on trtn grubu icerinde dort trin grubunda ithalat
%4,5 ile %59,5 oranlarinda azalirken, diger alti Griin grubunda ithalat %0,9 ile
%387,5 arasinda degdisen oranlarda yukselmistir.

ithalati oransal olarak en fazla artan mamuller, %387,5 artis ile 6310

GTIP baghkh kullaniimis veya yeni pacavralar, sicim, ip ve halat dokuntuleri
v.b. ve %105,5 artig gorulen 6307 GTIP baslkh diger hazir esyalardir.
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ABD’den ithalati en yuksek oranl azalan hazirgiyim ve konfeksiyon
mamulleri ise, %59,5 dusus gortlen 6109 GTIP baslikli tsortler, fanilalar,
atletler v.b. kiyafetlerdir.

2015 Ocak-Mayis doneminde ABD’den Turkiye'ye en fazla ithal edilen
hazirgiyim ve konfeksiyon mamulleri asagidaki tablodan izlenebilir.

TURKIYE'NIN ABD'DEN HAZIRG iYIM VE KONFEKSIYON ITHALATI

EN FAZLA ITHAL EDILEN ILK 10 URUN

Birim:ABD $
2014 2015 TOPLAMDA
GTIP KAPSAM OCAK - MAYIS OCAK - MAYIS  DE GiSiM%  PAY %
BASLIGI
KADINLAR VE KIZ COCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6204  CEKET, BLAZER, ELBISE, ETEK, PANTOLON ETEK, 3.796.696 3.383.344 - 10,9 44,1
VB.(YUZM
6307  DIGER HAZIR ESYA (ELBISE PATRONLARI DAHIL) 756.624 1.554.991 105,5 20,2
KADIN VE KIZ COCUK IGIN TAKIM ELBISE, TAKIM,
6104  CEKET, BLAZER, ETEK, PANTOLON, TULUM VE SORT 639.944 568.495 - 11,2 7,4
(ORME)(YUZ
ERKEKLER VE ERKEK GOCUK IGIN TAKIM ELBISE,
6203  TAKIM, CEKET, BLAZER, PANTOLON, TULUM VE SORT 537.119 542.130 0,9 71
(YUZME KIY
KADINLAR VE KIZ GOCUKLAR iGIN BLUZLAR,
6206 GOMLEKLER VE GOMLEK-BLUZLAR 163.617 2520E 54,0 33
TISORTLER, FANILALAR, ATLETLER, KASKORSELER VE
6109 biERiC GiviM ESYASI (ORME) 405.735 164484 |- 595 21
PLASTIK, KAUGUK SIVANMIS, EMDIRILMIS ELYAFTAN
6210 | R GiviM ESVASI 83.782 132.005 57,6 1,7
6211 SPOR, KAYAK VE YUZME KIYAFETIERI; DIGER GIYIM 114.089 L GER 154 17
ESYASI
KULLANILMIS VEYA YENI PAGAVRALAR, SICIM, IP VE
6310  HALAT DOKUNTULERI VE SICIiM, iP VE HALATTAN 21.288 103.785 387,5 1,4
KULLANILMI
6110  KAZAK, SUVETER, HIRKA, YELEK VB. ESYA (ORME) 98.337 93.907 - 45 1,2
ILK 10 URUN TOPLAMI 6.617.231 6.926.809 47 90,2
ABD'DEN HAZIRGIYIM VE KONFEKSIYON ITHALATI 7.790.900 7.680.118 - 14 100,0
ILK 10 URUNUN TOPLAMDA PAYI % 85 90

Kaynak: Ekonomi Bakanlgi Bilgi Sistemi / Temmuz 2015
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V. YARARLI ADRESLER

Washington Biytkelcili  gi Ticaret Ma savirli gi

Turkish Embassy Office of the Commercial Counsellor

2525 Massachusetts Ave. N.W.
WASHINGTON, D.C. 20008
Telefon : 00 1 202 612 67 80

Faks : 00 1 202 238 06 29

E-posta: vasington@ekonomi.gov.tr

New York Ba skonsoloslu gu Ticaret Ata seligi
821 United Nations Plaza,

New York, NY 10017

Tel: (212) 687-1530

Faks: (212) 687-2078

E-posta: newyork@ekonomi.gov.tr

Sikago Ba skonsoloslu gu Ticaret Ata seligi
444 North Michigan Ave. Suite 2930
Chicago, IL 60611

Tel: 00 1 (312) 410-9005

Faks: 00 1 (312) 410-9006

E-posta: sikago@ekonomi.gov.tr

Los Angeles Ba skonsoloslu gu Ticaret Ata seligi
6380 Wilshire Blvd. Suite:1210

Los Angeles, CA 90048

Tel: (323) 852-1894

Faks: (323) 852-1896

E-posta: losangeles@ekonomi.gov.tr

ABD Ankara Buyukelcili gi Ticaret Ma savirli gi
Atatirk Bulvari 110, Kavaklidere, 06100 Ankara
Telefon : (90312) 455 55 55

Faks : (90312) 467 00 19

Internet : http://www.buyusa.gov/turkey
http://turkey.usembassy.gov/

TABA Tirk Amerikan isadamlari Derne §i
Telefon : (90212) 274 28 24

Faks : (90212) 275 93 16

Email : taba@taba.org.tr
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VI. KAYNAKCA

o Uluslararasi Ticaret Merkezi ITC istatistik Veri Tabani
www.trademap.org

« T.C. Ekonomi Bakanhg: Istatistik Bilgi Sistemi

* Interex Pazar Arastirmasi Sayfasi, www.interex.be

« ABD Resmi Istatistik Biirosu (Census Bureau)
http://www.census.gov/

e OECD Resmi Web Sitesi http://www.oecd.org

ITK/IB GENEL SEKRETERL/GI
Hazirgiyim ve Konfeksiyon Subesi
Temmuz 2015

* [TKIB Genel Sekreterligi kaynak gosterilmeden alinti yapilamaz.
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