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HAZIRGİYİM VE KONFEKSİYON SEKTÖRÜNÜN 
2016 AĞUSTOS 

İHRACAT PERFORMANSI ÜZERİNE 
KISA DEĞERLENDİRME 

 
Yılın İlk 8 Ayında %3,5’lik Artış Kaydedildi  
 
 
2016 yılının ilk sekiz ayında Türkiye’nin hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı 2015 
yılının aynı dönemine göre %3,5’lik artış ile 11,6 milyar dolar olmuştur. Hazırgiyim 
ihracatında 2016 yılının Nisan ayında %10,2 oranında gerçekleşen artış Mayıs 
ayında biraz küçülerek %5,8 olarak kaydedilmiştir. Haziran ayında bu oran %5,2 
olarak kaydedilmiştir. Temmuz ayına gelindiğinde ise %16’lık bir düşüş 
gerçekleşmiş, ancak bu düşüş Ağustos ayında yerini %3,5’lik bir artışa bırakmıştır.   
 
Türkiye Genel İhracatı İlk 8 Ayda %3,1 Oranında Azaldı  
 
Türkiye’nin genel ihracatı, 2016 yılının Ocak-Ağustos döneminde 2015 yılının aynı 
dönemine kıyasla %3,1 oranında azalarak 92,7 milyar dolar olarak kaydedilmiştir. 
Son dört yılın Ocak-Ağustos aylarında ihracatın seyrine bakıldığında, 2013 yılının 
Ocak-Ağustos döneminde 99,3 milyar dolar olan genel ihracatın 2014 eş döneminde 
104,4 milyar dolara yükseldiği, 2015 yılının Ocak-Ağustos döneminde 95,6 milyar 
dolara gerileyen ihracatın 2016 yılının ilk sekiz ayında ise 92,7 milyar dolara indiği 
görülmektedir.  
  
2015 yılı genelinde aylık bazda %1,5 ile %22,7 arasında değişen oranlarda düşüşler 
görülen Türkiye genel ihracatında düşüş eğilimi 2016 yılının Ocak ve Şubat 
aylarında da devam etmiştir. 2016 yılının Mart ayında %2,6 artan genel ihracat 
Nisan ayında %3,2 düşüş oranı gerçekleşmiştir. Mayıs ayında ise bu düşüş ivmesi 
azalarak %0,2 olarak kaydedilmiştir. 2016 Haziran ayına gelindiğinde ise genel 
ihracatta 2015 yılının Haziran ayına göre %1,8’lik artış gerçekleşmiştir. Temmuz 
ayında ise artış yerini azalışa bırakmış ve %21,1 oranında düşüş kaydedilmiştir. 
Ağustos ayında ise %6,9’luk artış kaydedilmiştir. 
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Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatının Genel İhracattaki Payı %12,5                             
 
2016 yılının Ocak-Ağustos döneminde hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatının Türkiye 
genel ihracatındaki payı %12,5 olarak hesaplanmıştır. Bu pay 2013 yılının Ocak-
Ağustos döneminde %11,5, 2014 yılının Ocak-Ağustos döneminde %12,2 ve 2015 
yılının Ocak-Ağustos döneminde %11,7 idi.  
 
Öte yandan, hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatının sanayi ihracatı içerisindeki payı 
2015 yılının Ocak-Ağustos döneminde %15,5 iken 2016 Ocak-Ağustos döneminde 
%16,5 olmuştur. Veriler, hazırgiyim ve konfeksiyon sektörünün hem Türkiye genel 
ihracatındaki payının hem de sanayi ihracatındaki payının 2016’nın ilk sekiz ayı 
itibarıyla arttığını ortaya koymaktadır. 
 
 
Ağustos Ayında Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatı %4,6 Arttı  
 
2016 Ağustos ayında Türkiye’den 1,6 milyar dolar değerinde hazırgiyim ve 
konfeksiyon ihracatı yapılmış, ihracat 2015’in Ağustos ayına kıyasla %4,6 oranında 
artmıştır.  
 
Diğer yandan 2016 Ağustos ayındaki ihracat rakamı değer olarak 2016 yılı ilk sekiz 
ayı için hesaplanan 1,453 milyar dolarlık aylık ortalama ihracat değerinin üzerinde 
seyretmiştir.  
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2016 Ocak-Ağustos Döneminde En Fazla İhracat Yapılan Ülkeler: Almanya, 
İngiltere ve İspanya 
 
2016 yılının Ocak-Ağustos döneminde Türkiye’den en fazla hazırgiyim ve 
konfeksiyon ihraç edilen ülkeler Almanya, İngiltere ve İspanya olarak 
sıralanmaktadır. Yılın ilk sekiz ayında Almanya’ya %0,7 oranında artışla 2,2 milyar 
dolarlık ihracat yapılırken, İngiltere’ye %3 düşüşle 1,4 milyar dolarlık ve İspanya’ya 
%11,3 artışla 1,2 milyar dolarlık ihracat yapılmıştır. Bu üç ülkeyi dördüncü sırada 
589 milyon dolarlık ihracat rakamı ile Fransa ve beşinci sırada 535 milyon dolarlık 
ihracat rakamı ile Hollanda takip etmektedir. Sırasıyla Polonya, İtalya, Irak, ABD ve 
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Danimarka, Türkiye’nin hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatında diğer önde gelen 
pazarlardır. 
 
 

 
 
 
 
En Fazla İhracat Yapılan İlk 10 Ülkenin 7’sinde Artış, 3’ünde Düşüş Var    
 
2016 yılının ilk sekiz ayında en fazla ihracat yapılan ilk on ülke içinde İngiltere, 
Hollanda ve Irak hariç olmak üzere diğer beş ülkenin tamamına yönelik hazırgiyim 
ve konfeksiyon ihracatı, 2015 yılının ilk sekiz ayına kıyasla %0,1 ile %50 arasında 
değişen oranlarda artmıştır. En yüksek oranlı ihracat artışı %50 ile Polonya’ya 
ihracatta kaydedilmiştir.  
 
İlk on ülke içinde en yüksek oranlı düşüş %24,1 ile Irak’a yönelik ihracatta 
kaydedilmiştir.  
 
İlk on ülkeye yönelik hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı 2015 yılının ilk sekiz ayına 
göre %2,8 artarak 7,7 milyar dolar olmuştur. Bu ilk on ülkeye gerçekleştirilen ihracat,  
11,6 milyar dolarlık toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatının %67’sine karşılık 
gelmektedir. 
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Polonya, İran, İsrail ve Bulgaristan İhracat Artışında Öne Çıkan Ülkeler  
 
2016 yılının Ocak-Ağustos döneminde 2015 yılının eş dönemine kıyasla ihracatı 
yüksek oranlı artan ve dolar değeri de yüksek, ihracat artışında öne çıkan ülkelerin 
başında %50’lik artış ile AB üyesi Polonya gelmektedir. Bu ülkeye ihracat 474 milyon 
dolara yükselmiştir. İran’a gerçekleştirilen ihracat %219’luk artış ve 237 milyon 
dolarlık ihracat değeri ile ikinci sırada yer almaktadır. İsrail %23’lük artış ve 218 
milyon dolar ihracat değeri ile üçüncü sırada gelmektedir. Bir AB ülkesi olan 
Bulgaristan’a yapılan ihracattaki %209’luk artış göze çarpmaktadır. Diğer yandan, 
Ürdün’e yapılan ihracatta %56 oranında artış kaydedilmiştir. Ayrıca Kırgızistan’a 
olan ihracatta da %27’lik İhracat artışı gerçekleşmiştir. Öne çıkan diğer ülkeler ise 
Çek Cumhuriyeti, Letonya, Azerbaycan-Nahçivan ve Tunus olmuştur. 
 
 

 
 
 
 
Ürün Grupları İtibarıyla Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatı 
 
2016 yılının ilk sekiz ayında hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatının üç temel ürün 
grubunda da %3 ile %4,8 arasında değişen oranlarda artış olmuştur. Örme giyim 
eşyaları ve aksesuarları en fazla ihraç edilen ürün grubudur. Örme giyim eşyalarının 
ihracatı 2016 yılı Ocak-Ağustos döneminde 2015 yılının aynı dönemine göre %3 
oranında artarak 6 milyar dolara yükselmiştir.   
 
İkinci büyük grup, dokuma giyim eşyaları ve aksesuarlarının ihracatı %4,8 oranında 
artarak 4,2 milyar dolara yükselmiştir. Ev tekstili ürünlerinin de içinde yer aldığı diğer 
hazır eşya ürün grubunda ihracat %3,2 artışla 1,3 milyar dolar olmuştur. 
 
 



 
  
İTKİB Genel Sekreterliği 
Hazırgiyim ve Konfeksiyon Ar-Ge Şubesi 6 

 
 
Kapasite Kullanım Oranı  
 
Türkiye Cumhuriyeti Merkez Bankası tarafından açıklanan verilere göre, giyim 
eşyası imalat sanayiinde kapasite kullanım oranı 2016 yılının Ağustos ayında %76,1 
olmuştur. Sektörel kapasite kullanım oranı bir önceki ay (Temmuz 2016) %75,8 ve 
bir önceki yılın aynı ayında (Ağustos 2015) ise %78,4 olarak açıklanmıştı. Bu 
rakamlar ışığında, giyim eşyası imalat sanayiinde kapasite kulanım oranının 2016 
Temmuz ayına göre %0,5 oranında ve 2015 Ağustos ayına göre ise %2,8 oranında 
azaldığı anlaşılmaktadır. 
 
Sanayi Üretim Endeksi  
 
Türkiye İstatistik Kurumu tarafından açıklanan güncel verilere göre, giyim eşyası 
imalat sanayiinde üretim endeksi 2016 yılının Haziran ayında 2015 yılının Haziran 
ayına kıyasla %9,3 oranında artarken, bir önceki aya (2016 Mayıs) göre ise %1,2 
oranında azalmıştır. 

 
Paritenin İhracat Performansı Üzerine Etkisi  
 
2016 yılı Ocak-Ağustos döneminde yapılan 11,6 milyar dolarlık hazırgiyim ve 
konfeksiyon ihracatının 8,2 milyar dolarla %71,2’si ihracatın Euro üzerinden 
gerçekleştirildiği AB-28 ülkelerine yapılmıştır. 
 
2015 yılının ilk sekiz ayında 1 Euro ortalama 1,1149 ABD Dolarına eşit iken, 2016 
yılının ilk sekiz ayında Euro’nun değeri ABD Dolarına karşı %0,03’lük artışla 1,1152 
dolar düzeyine yükselmiştir. 
 
Bu çerçevede, 11,581 milyar dolarlık Euro bölgesine yapılan ihracat, %0,03’lük 
pariteden kaynaklanan fiktif artıştan arındırıldığında, 11,578 milyar dolarlık gerçek 
değere ulaşılmakta ve bu durumda 2016 yılı Ocak-Ağustos döneminde ihracatta 
%3,52’lik artış değil reel anlamda % 3,49’luk artış meydana gelmiş olmaktadır. 
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Hazırgiyim ve Konfeksiyon Sektörümüzü Etkileyen Ekonomik Gelişmeler  
 

 

2016 yılı Ağustos ayında hazırgiyim ve konfeksiyon sektörümüzün ihracatı daha 
önceki aylarda olduğu gibi esas olarak bölgemizde devam eden jeopolitik ve siyasi 
sorunlardan etkilenmesine karşın hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatımızda Ağustos 
ayında geçen yılın aynı dönemine göre %4,6 oranında artış kaydedilmiştir. 
Hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı bu yılın Ocak-Ağustos döneminde ise % 3,5 
oranında artış göstermiştir. 
 
Güncel verilere göre, Euro Bölgesi ekonomisi 2016 yılının 1. çeyrek döneminde 
geçen yılın aynı dönemine göre %1,7 oranında büyürken, yılın 2. çeyrek döneminde 
ise büyüme oranı %1,6 olarak açıklanmıştır. AB-28 ekonomisi 2016 yılının ilk çeyrek 
döneminde beklenenin üzerinde  %1,8 oranında büyürken, yılın 2. çeyrek 
döneminde de %1,8 oranında büyüme göstermiştir. Büyüme oranlarındaki olumlu 
gelişmelerin İspanya gibi geleneksel büyük pazarlarımızın yanı sıra Polonya gibi 
AB’de gelişmekte olan pazarlarımıza olan ihracatımızı olumlu etkilediği 
görülmektedir.  
 
AB’deki işsizlik oranlarına bakıldığında, son yılların en düşük seviyelerine inildiği 
görülmektedir. 2016 yılı Temmuz ayında AB genelinde % 8,6’ya inerken, aynı 
dönemde Euro Bölgesinde ise % 10,1’e indiği belirtilmektedir. Bu rakamlarla AB 
genelinde 2009 yılı Mart ayından beri en düşük işsizlik oranı görülürken, Euro 
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Bölgesinde de 2011 yılı Temmuz ayından beri en düşük seviyeye inilmiştir.  İşsizlik 
oranlarındaki düşüşün yanı sıra petrol fiyatlarındaki ucuzluğun devam etmesinin 
önümüzdeki dönem tüketim ve perakende verilerine olumlu yansıması 
beklenmektedir. 
 
AB içinde Almanya düşük işsizlik oranı ve güçlü sanayisiyle ayrışmaya devam 
ederken, Fransa’da da işsizlik oranı yılın 2. çeyrek döneminde son 4 yılın en düşük 
seviyesi olan % 9,9’a gerilemiş bulunmaktadır. İngiltere’de ise tüketici harcamaları 
ve tüketici güveniyle ilgili son güncel veriler Brexit sonrası yaşanan şokun bir nebze 
atlatıldığını göstermektedir.  
 

ABD’de ise 2. çeyrek dönem ekonomik büyümesi daha önce açıklanan % 1,2’den 
% 1,1’e revize edilirken, ekonominin yukarı ivmelenmekte zorlanmasına karşın 
güçlü istihdam piyasasının tüketim verilerini olumlu etkilediği belirtilmektedir. Öte 
yandan, başta Çin olmak üzere dünya ekonomisinin durumu ve içerdeki karışık 
sinyaller Fed’in faiz artışı konusunda karar vermesini zorlaştırırken, yıl sonuna kadar 
faiz artışı yapılıp yapılmayacağı henüz netlik kazanmış görünmemektedir. ABD 
ekonomisinin 3. çeyrek dönem verilerinin ise nispeten olumlu açıklanması 
beklenmektedir.       
 
Bu arada Türkiye’yi yakından ilgilendiren TTIP Görüşmelerinin başarısız olduğu ve 
yeni bir zeminde yeniden başlamasına yönelik ardarda Fransa, Almanya ve 
Avusturya tarafından yapılan resmi düzeyde açıklamalar müzekerelerin geldiği 
noktada ciddi sıkıntı bulunduğu sinyallerini vermektedir. Avrupa kamuoyu özellikle 
tarım ve gıda güvenliği konularında ciddi tavizler verileceğini savunan tüketici 
örgütlerinin etkisinde kalmış görünürken, sendikalar da TTIP’nin AB’de çalışanların 
ücretlerinin düşmesine ve çevre koruma tedbirlerinin zayıflamasına neden olacağını 
savunmaktadır. Avrupa kamuoyunun tepki verdiği diğer bir nokta da görüşmelerin 
gizli gerçekleştiriliyor olmasından kaynaklanan şeffaflık sorunu. Avrupa basını ve 
kamuoyu, ABD tarafını hiçbir konuda taviz vermek istememesi ve kendi taleplerini 
dayatmakla da suçlamaktadır. 
 
Diğer yandan, sektörümüzün önemli pazarları arasında yer alan Rusya ile ilişkilerin 
düzeltilmesi noktasında atılan adımlar geleceğe yönelik olumlu beklentiler 
doğururken, ilişkilerdeki düzelmenin ihracata yansıyabilmesi için Rus ekonomisinde 
de olumlu gelişmeler gerekmektedir. Bu arada, 2014 yılının sonunda 1$ = 80 ruble 
düzeylerine kadar inen rublenin değeri, 2015 yılsonunda 1$ = 77 ruble seviyesinde 
kaydedilmiştir. Ruble dolar karşısında Ağustos ayını ise 1$ = 66 ruble seviyesinde 
kapatmıştır.   
 
Bu arada, son yıllarda sıkıntılar yaşayan Ukrayna ekonomisi bu yılın ikinci çeyrek 
döneminde % 1,3 büyüyerek çeyrek dönemler bazında son 3 yılın en ciddi büyüme 
oranını gördü. Ukrayna ekonomisi 2015 yılını % 9’un üzerinde bir daralma ile 
kapatırken bu yılın ilk çeyrek döneminde % 0,1 oranla büyümeye geçtiği 
belirtilmektedir.  
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Öte yandan, ülke ihracatı ile bütçe gelirlerinin önemli ölçüde petrol ihracatına 
dayandığı Azerbaycan’da son dönemde düşük petrol fiyatlarına paralel azalan döviz 
gelirleri sonucunda başta dolar olmak üzere döviz sıkıntısı yaşandığı 
belirtilmektedir. Ülkenin para birimi manat son dönemde dolar karşısında değer 
kaybetmektedir.  
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